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PLANO DE TRABALHO DE TERMO DE FOMENTO OU ACORDO DE COOPERACAO

DADOS E INFORMAGCOES DA 0SC

Razao Social: Instituto Alvorada Brasil

Endereco Completo: SRTVS, Edificio Paldcio do Radio Il, 42 andar, Sala 423.

CNPJ: 11.099.289/0001-64

Municipio: Brasilia UF: DF CEP: 70.340-902

Site, Blog, Outros:

Nome do Representante Legal: Francisco José de Almeida

Cargo: Presidente

RG: 2.039.188 Org3o Expedidor: SSP/DF CPF: 039.267.768-70

Telefone Fixo: (61) 3349-9069 Telefone Celular: (61) 98112-3483

E-mail do Representante Legal: chico@institutoalvorada.org.br

ACOMPANHAMENTO DA PARCERIA

Responsavel pelo acompanhamento da parceria: Cirila Targhetta

Funcdo na parceria: Coordenadora Administrativa-Financeira

RG: 2258448 Orgdo Expedidor: SSP/DF CPF: 006.209.281-23

Telefone Fixo: (61) 3349-9069 Telefone Celular: (61) 98102-4157

E-Mail do Responsavel: cirila@institutoalvorada.org.br

OUTROS PARTICIPES (ATUACAO EM REDE)

Razdo Social: --

Endereco Completo: --

CNPJ: --

Municipio: -- UF: -- CEP: --

Site, Blog, Outros: --

Nome do Representante Legal: --

Cargo: --
RG: -- Orgao Expedidor: -- CPF: --
Telefone Fixo: -- Telefone Celular: --

E-Mail do Representante Legal: --

Objeto da Atuacao em Rede: --

[ ] Termo de Atuacdo em Rede
[ ] Portfélio da OSC
[ ]Outros. Especificar:

ANEXOS
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DESCRICAO DO PROJETO

TITULO DO PROJETO: Usina de Projetos Culturais

PERIODO DE EXECUCAQ: 05 meses (de agosto a dezembro de 2018)

INICIO: 21/08/2018 TERMINO: 31/12/2018

DESCRICAO DO OBJETO:

A proposta Usina de Projetos Culturais propde a realizagdo de diversas oficinas relacionadas as tematicas
da gestdo de cultura e de projetos artistico-culturais (com foco na elaboracdo e formatacdo de projetos
direcionados as fontes publicas de financiamento). Todas as atividades do projeto serdo oferecidas
gratuitamente a populacdo do Distrito Federal.

JUSTIFICATIVA:

O Distrito Federal conta, atualmente, com varias fontes de financiamento publico para a
criacdo, producao, distribuicdo e consumo de bens e servigos artisticos e culturais. Porém, é
notavel o fato de que as informacgdes sobre estas alternativas de financiamento nao sdao de
conhecimento e de dominio generalizado dos setores culturais e criativos que atuam,
sobretudo, nas Regides Administrativas (RAs) historicamente pouco assistidas pelas politicas
de fomento e incentivo do poder publico.

N3o obstante iniciativas relevantes do Ministério da Cultura (MinC) e da Secretaria de Estado
da Cultura do Governo do Distrito Federal (Secult/DF), a oferta de capacita¢do para qualificar
os protagonistas da economia da cultura na regido ndo atende plenamente as demandas
existentes. E fato que a Secult/DF atua para democratizar o acesso as politicas publicas e
também tem aberto importantes canais de didlogo com o terceiro setor. Contudo, estas
acoes nao tém suprido de maneira plena as demandas sobre as fontes de financiamento
publico para a criacdo, producdo e distribuicdo de bens e servicos culturais e criativos no
Distrito Federal.

Diante desse déficit de acesso ao conhecimento, o projeto Usina de Projetos Culturais visa
disseminar informacdes para democratizar o acesso as fontes publicas de financiamento de
projetos no Distrito Federal e no ambito da Unido. Portanto, o escopo desse projeto é
apresentar as diversas fontes de financiamento de projetos culturais e criativos disponiveis
tanto em nivel distrital quanto no plano federal para agentes, artistas, produtores culturais e
micro e pequenos empresarios do campo criativo. O projeto justifica-se como um meio
importante para ampliar o universo de agentes dos setores culturais e criativos que possam
se apropriar desse conhecimento e disputar os recursos publicos disponiveis,
democratizando, consequentemente, o acesso aos recursos publicos.

A importancia do projeto também reside no fato de que, paralelamente, a capacitacdo visa
apresentar outras fontes de financiamento de projetos, que transcendam os limites do
mecenato cultural por meio da assessoria do Sebrae/DF e da divulgacdo de servigos e
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produtos de instituicdes financeiras ndo bancarias, isto é, as cooperativas de crédito ligadas
ao Sistema de Cooperativas de Crédito do Brasil (Sicoob).

A elaboragdo do projeto “Usina de Projetos Culturais”, sua curadoria, metodologia e
execucao ficard sob a responsabilidade do Instituto Alvorada Brasil, que articulara parcerias
com o Ministério da Cultura (MinC), a Secult/GDF, a Camara Legislativa do Distrito Federal
(CLDF), o Sebrae/DF, o Conselho de Cultura do Distrito Federal, o Programa Territérios
Criativos, Pontos e Pontdes de Cultura e com coletivos e empresas capazes de compartilhar
experiéncias bem-sucedidas.

DETALHAMENTO DAS ACOES:

O escopo desse projeto é apresentar as diversas fontes de financiamento de projetos culturais e
criativos disponiveis tanto em nivel distrital quanto no plano federal para agentes, artistas,
produtores culturais e micro e pequenos empresarios do campo criativo.

Serdo realizadas dezenas de oficinas, aplicadas em sete blocos de RA(s), que serdo agrupadas por critérios
de proximidade geografica, produgdo cultural, niveis de demanda e vulnerabilidade social e econémica. A
capacitacdo também contard ainda, com um bloco tematico de empreendedorismo e
associativismo, com questdes especificas sobre formalizacdo, gestdao de pequenos negdcios,
praticas inovadoras, papel do cooperativismo financeiro, entre outras.

Cronograma de Execugao

O projeto sera realizado, em 07 (sete) diferentes regionais do Distrito Federal, sendo elas:
Centro-Norte (RA: Asa Norte);
Centro-Sul (RA: Nucleo Bandeirante);
Oeste (RA: Brazlandia);
Sul (RA: Gama);
Sudoeste (RA: Taguatinga);
Norte (RA: Sobradinho); e
Leste (RA: S3o Sebastido).




OlNA

DE PROJETOS CULTURAIS

Serdo realizados 08 (oito) encontros em cada cidade ao longo de 10 (dez) semanas corridas, sempre de 22 a 52 feira, em dias e horarios fixos, conforme cronograma a

seguir:

Dias |Horarios

Asa Norte

22 feira (19h - 22h)

Semanal

01/out

Encontro 1

02/out

Taguatinga

22 feira (19h - 22h)

03/out

01/abr

Semana 2

08/out

Encontro 2

09/out

Encontro 1

10/out

11/out

Semana 3

15/out

Encontro 3

16/out

Encontro 2

17/out

18/out

Semana 4

22/out

Encontro 4

23/out

Encontro 3

24/out

25/out

Semana 5

29/out

Encontro 5

30/out

Encontro 4

31/out

01/nov

Semana 6

05/nov

Encontro 6

06/nov

Encontro 5

07/nov
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12/nov Encontro 7 Encontro 6
13/nov
14/nov
15/nov

Semana 7

19/nov Encontro 8 Encontro 7

20/nov
Semana 8
21/nov

22/nov

26/nov Encontro 8
27/nov
28/nov
29/nov

Semana 9

Data reserva para Data reserva para
03/ dez | possiveis reposicdes e/ou possiveis reposi¢des e/ou
ajustes ajustes

04/dez

Semana
10

05/dez

06/dez
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Descritivo de cada uma das atividades:

Agao: Oficina 1 - Cultura, diversidade e desenvolvimento.

Objetivo: Realizacdo de 01 encontro-aula para apresentar o curso, sua ementa, estrutura metodoldgica e
professores. Neste encontro serdo abordados temas como: Diversidade cultural; Desenvolvimento
humano e cultura como direito; Politicas pubicas de cultura; e as DimensGes simbdlicas, cidadas e
econdmica da cultura.

Publico-alvo: Agentes, artistas, produtores culturais e micro e pequenos empresarios do campo criativo.
Regides Administrativas: Asa Norte, Nucleo Bandeirante, Brazlandia, Gama, Taguatinga, Sobradinho e
Sao Sebastido.

Acdo: Oficina 2 - Gestdo de projetos e programas culturais.

Objetivo: Realizacdo de 01 encontro-aula que abordard diversos campos da gestdo cultural. Serao
apresentados: Modelos de principios organizacionais, mercadoldgicos, juridicos e contdbeis de geréncia
aplicados ao universo cultural; e Metodologias de acompanhamento e avaliacdo de projetos.
Publico-alvo: Agentes, artistas, produtores culturais e micro e pequenos empresarios do campo criativo.
Regioes Administrativas: Asa Norte, Nucleo Bandeirante, Brazlandia, Gama, Taguatinga, Sobradinho e
Sao Sebastido.

Agdo: Oficina 3 — Politicas Publicas da Secretaria de Cultura do GDF.

Objetivo: Realizacdo de 01 encontro-aula para apresentar as politicas publicas realizadas a nivel local pela
Secretaria de Cultura do GDF. Serdo abordas as diferentes acdOes e programas voltados para o
desenvolvimento cultural do DF, tais como: a Lei Organica da Cultura (LOC); o programa Lugar de Cultura;
Territorio Criativo; dentre outros.

Publico-alvo: Agentes, artistas, produtores culturais e micro e pequenos empresarios do campo criativo.
Regides Administrativas: Asa Norte, Nucleo Bandeirante, Brazlandia, Gama, Taguatinga, Sobradinho e
Sdo Sebastido.

Agdo: Oficina 4 - Mecanismos de financiamento da cultura - Em nivel Distrital.

Objetivo: Realizacdo de 01 encontro-aula que abordard tematicas dos mecanismos de fomento e
financiamento cultural local, tais como: as Leis de incentivo e instrumentos alternativos de fomento; e os
Modelos de financiamento a cultura: Fundo de Apoio a Cultura (FAC); Lei de Incentivo a Cultura (LIC);
Programa Conexao Cultura e Territério Criativo; emendas parlamentares.

Publico-alvo: Agentes, artistas, produtores culturais e micro e pequenos empresarios do campo criativo.
Regidoes Administrativas: Asa Norte, Nucleo Bandeirante, Brazlandia, Gama, Taguatinga, Sobradinho e
Sao Sebastido.

Agao: Oficina 5 - Mecanismos de financiamento da cultura - Em nivel Federal.

Objetivo: Realizagdo de 01 encontro-aula que abordard os temas: Leis de incentivo e instrumentos
alternativos de fomento; Modelos de financiamento a cultura: Lei Rouanet e Fundo do Audiovisual (FSA):
Pontos e Pontdes de cultura; Emendas parlamentares; e Editais de fomento.

Publico-alvo: Agentes, artistas, produtores culturais e micro e pequenos empresarios do campo criativo.
Regides Administrativas: Asa Norte, Nucleo Bandeirante, Brazlandia, Gama, Taguatinga, Sobradinho e
Sao Sebastido.

Agdo: Oficina 6 - Mecanismos de financiamento da cultura - Em nivel Federal.

Objetivo: Realizacdo de 01 encontro-aula que abordard os temas: Leis de incentivo e instrumentos
alternativos de fomento; modelos de financiamento a cultura: Lei Rouanet e Fundo do Audiovisual (FSA);
Pontos e Pontdes de cultura; Emendas parlamentares; e Editais de fomento.
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Publico-alvo: Agentes, artistas, produtores culturais e micro e pequenos empresarios do campo criativo.
Regides Administrativas: Asa Norte, Nucleo Bandeirante, Brazlandia, Gama, Taguatinga, Sobradinho e
Sao Sebastido.

Agao: Oficina 7 - Mecanismos de financiamento da cultura - Em nivel Federal.

Objetivo: Realizacdo de 01 encontro-aula que abordara os temas: Bloco tematico de empreendedorismo,
com questdes especificas como o processo de formalizagdo no programa MEI; Gestdo de pequenos
negacios criativos; e a Importancia do associativismo e do cooperativismo para o empreendedor cultural.
Publico-alvo: Agentes, artistas, produtores culturais e micro e pequenos empresarios do campo criativo.
Regides Administrativas: Asa Norte, Nucleo Bandeirante, Brazlandia, Gama, Taguatinga, Sobradinho e
Sao Sebastido.

Acdo: Oficina 8 - Laboratério de projetos.

Objetivo: Banca de apresentacdo de trabalhos; Defesas orais (pitchings); e Orientacdo de projetos;
Desenvolvimento por meio de tutoria presencial de projetos culturais com énfase no desenvolvimento
cultural local e microrregional.

Publico-alvo: Agentes, artistas, produtores culturais e micro e pequenos empresarios do campo criativo.
Regioes Administrativas: Asa Norte, Nucleo Bandeirante, Brazlandia, Gama, Taguatinga, Sobradinho e
S3o Sebastido.

Agdo: Palestras.

Objetivo: Realizagcdo de 03 encontros-palestras com profissionais do setor para apresentacao de cases
local, como forma de explorar casos bem-sucedidos no DF.

Publico-alvo: Agentes, artistas, produtores culturais e micro e pequenos empresarios do campo criativo.

Regides Administrativas: Asa Norte, Nucleo Bandeirante, Brazlandia, Gama, Taguatinga, Sobradinho e
Sdo Sebastido.
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OBJETIVOS E METAS:

Objetivo Geral: Ofertar oficinas de capacitacdo em sete blocos de Regides Administrativas (RAs) para
prover os artistas, produtores culturais e micro e pequenos empreendedores do campo criativo de
informacgbes e ferramentas para acesso as fontes de financiamento publico e os produtos e servigos
financeiros disponibilizados por 6rgdos publicos e por instituicdes do terceiro setor.

Objetivos especificos:
. Transmitir aos participantes das oficinas uma visdo sobre a gestdo de projetos culturais e
criativos e seus impactos;
. Democratizar o acesso as fontes de financiamento publico de projetos culturais e criativos;
. Qualificar e profissionalizar os micro e pequenos negdcios que atuam no campo cultural e
criativo para incrementar a gestao financeira de seus negdcios;
. Apresentar as vantagens e beneficios do associativismo e do cooperativismo financeiros para
os agentes dos setores culturais e criativos;
. Atrair o Sebrae/DF e as cooperativas de crédito associadas ao Sicoob para os nichos de
negdcios que gravitam em torno da economia da cultura e da economia criativa no Distrito
Federal;
. Reforgar o trabalho de divulgacdo dos programas do Minc e da Secult/DF de apoio as artes e a
cultura;
. Promover o intercdmbio de experiéncias entre o Conselho de Cultura do DF, coletivos e
empresas com projetos de referéncia na oferta de bens e servigos culturais e criativos; e

. Orientar os participantes as oficinas nos processos de elaboracdo e busca de fontes de
financiamento para seus projetos.

Metas:
META 01 — COMUNICACAO
= Indicativo de .
Agdo Produtos Objeto
Desenvolver a identidade visual do projeto; Executar o plano de
divulgagdo do projeto junto aos meios de comunicagdo e redes
Comunicaggo e Realiz§g§o~da sociais; Impressdao dos materiais de comunicagdo e divulgacdo do
divulgacio do cqmunlca~gao e projeto; Registrar em fotos e video as a¢des do projeto.
. divulgacgdo do
projeto .
projeto Contratar os prestadores de servico e fornecedores
META | necessarios para a execu¢do da comunicagdo e
divulgacao do projeto.
META 2: DESPESAS ADMINISTRATIVAS
. Indicativo de .
Agao Produtos Objeto
Coordenacdo de todas as rotinas administrativas e financeiras do
Realizacgo da projeto; Execucdo do planejamento financeiro do mesmo;
Gest3o gestdo Realizacdo, coordenacdo do recebimento de relatdrios e
Administrativo- administrativo- comprovantes para realizagdo de prestacdo de contas; Gestdo de
financeira financeira do recursos financeiros necessarios ao desenvolvimento do projeto;
projeto Pagamento de servigos e mao de obra, bem como atendimento e
suporte aos mesmos.
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Contratar os prestadores de servigo necessdrios para a
META |execug¢do da gestdo administrativo-financeira do
projeto.

META 3: RH ESPECIALIZADO

Indicativo de

Produtos Objeto

Agao

Contratar a Dire¢do de Produgdo do projeto para a gestdo de
recursos humanos necessarios ao desenvolvimento do projeto,
RH especializado | Contratacdo de RH |dando suporte as suas diversas dreas; e Contratar professores e
para as a¢des do | especializado para as | palestrantes para as a¢bes de capacitacdo do projeto.

projeto acOes do projeto
Contratar os prestadores de servigo necessarios para a
META L o ~ ~ .
Dire¢do de Produgado e execugdo das agdes do projeto.
META 4: SERVICOS DIVERSOS
Indicativo de
AcS .
gao Produtos Objeto

N Realizar a locagdo de espacos para receber as agdes do projeto em
Locagdo de espacgos

Locagdo de o cada uma das RA’s participantes.
para realizagdo das =
espago ~ . Contratar os fornecedores necessdrios para a
acdes do projeto META C o .
realizagao das a¢Ges do projeto.
META 5: ESTRUTURAS E QUIPAMENTOS ELETRONICOS
Indicativo de
Aga Objeto
gao Produtos )
Locacdo de Realizar a locacdo de equipamentos eletrdnicos a serem utilizados
Locacdo de equipamentos para durante as a¢Oes do projeto, em cada uma das RA’s participantes.
equipamentos | realizagdo das agdes .
. Contratar os fornecedores necessdrios para a
do projeto META . o .
realizagao das a¢des do projeto.

PUBLICO-ALVO BENEFICIADO:

As oficinas ocorrerdo entre outubro e dezembro de 2018, em sete blocos de RA(s) com publico estimado
de 20 alunos (as) matriculados (as) em cada RA que sediard o projeto “Usina de Projetos Culturais”,
beneficiando cerca de 200 agentes culturais do DF.

Os participantes serdo selecionados por meio do preenchimento de um formuldrio eletronico, envio de
curriculo resumido e uma breve carta de apresentacdo/motivacao.

CONTRAPARTIDA:
[ X 1 NAO SE APLICA (PARCERIA INFERIOR A R$ 600.000,00)
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CRONOGRAMA EXECUTIVO
META ACAO INiClO TERMINO
META 1 Comunicagdo: Servicos de comunicagdo do projeto;
Elaboragdo do plano estratégico; Identidade Visual; 20/08/2018 31/12/2018
Divulgacdo.
META 2 Coordenagdo Administrativo-financeira do projeto:
Servigos administrativos e financeiros relacionados a 20/08/2018 31/12/2018
execugdo do projeto.
META 3 RH .Es.peaallzado: 'Contratagao' de  profissionais 20/08/2018 31/12/2018
especializados para realizarem o projeto.
META 4 Ser\{lgos Dlverso's: Vlablllza'(;ao dos espagos onde serdo 01/10/2018 07/12/2018
realizadas as oficinas do projeto.
META 5 Estruturas e Equipamentos eletronicos: Locacdo de
estruturas e equipamentos necessarios para a realizagdo 01/10/2018 07/12/2018
das oficinas do projeto.
MARCOS EXECUTORES
ACAO INiclO TERMINO
Primeira reunido de equipe: Dire¢do de Producdo, Coordenacdo de
Comunicacdo, Gestdo Administrativo-Financeira, entre outros. 27/08/2018 31/08/2018
Reunides com professores, oficineiros e palestrantes convidados. 03/09/2019 21/09/2018
Segunda reunido de equipe: Direcdo de Produc¢do, Coordenacdo de
Comunicacdo, Gestdo Administrativo-Financeira, entre outros. 10/09/2018 14/09/2018
Visitas técnicas a cada uma das localidades da realizacdo das
atividades do projeto. 03/09/2018 28/09/2018
Etapa de producdo das atividades previstas no objeto do projeto:
entre a 72 e 162 semana, conforme o cronograma de execugao. 01/10/2018 07/12/2018
CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO
Parcela Unica: R$ 200.000,00
CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO
e . Valor
Meta Etapa Especificagdo Quant. | Unidade el Valor total
unitario
Coordenador de Comunicagao: RS 4.000,00
Pré. Profissional responsavel pela
1 . elaboracao do plano 1 Més RS 4.000,00
producao L D
estratégico de comunicacdo do
projeto
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Pré-
producao

Designer pleno: Profissional
responsavel pela
implementa¢do da identidade
visual do projeto e pela criacao
das artes graficas e das pecas
eletronicas para divulgacdo do
projeto.

RS 3.550,00

RS 3.550,00

Pré-
produgao

Assessor de imprensa:
Profissional responsavel pela
execu¢do do plano de
divulgacdo do projeto junto
aos meios de comunicacdo,
pela elaboracdo de releases,
pelo atendimento dos
jornalistas e pelo
agendamento de entrevistas.

RS 1.250,00

RS 1.250,00

Pré-
producao

Curadoria e Gestdo de Redes
Sociais: Profissional
especializado no servico de
curadoria e gestdao de Redes
Sociais, incluindo
impulsionamento no Facebook
e Instagram.

Semana

RS 1.000,00

RS  4.000,00

Pré-
producao

Impulsionamento |  Redes
Sociais: Servico de
impulsionamento pago para
posts realizados no Facebook.

08

Servigo

RS 46,25

RS 370,00

Pré-
produgdo

Impressdo de cartazes:
Impressdo de cartazes para
divulgagdo do projeto.

100

Unidade

RS 3,50

RS 350,00

Pré-
produgdo

Impressdo de banners,

testeira:

28

M2

RS 50,00

RS 1.400,00

Pré-
producgao

administrativa-
financeira: Profissional
responsavel pela elaboragdo
das planilhas orgcamentarias-
financeiras, pelo
monitoramento da execucgao
do plano de trabalho, pela
formulagdo dos contratos,
pelos pagamentos dos
prestadores de servicos e
fornecedores; e pela prestacdo
de contas do projeto.

Coordenacdo

RS 3.500,00

RS 3.500,00

Pré-
produgdo

Contador: Profissional
responsavel pela escrituragao
contabil e pela certificacdo da
prestacdo de contas do
projeto.

RS 640,00

RS 640,00
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Assistente: Profissional
responsdvel pela prestacao de
servigos de assisténcia
administrativa (levantamento
Pré- ~ |de pregos; contatos com| Més |RS 1.600,00 |R$ 1.600,00
producdo |fornecedores; aquisicdo de
bens e servicos; subsidios para
elaboracdo de contratos com
os prestadores de servico;
etc.).
Curadoria: Profissional
. responsavel pela concepgao,
Pré- . . .
~ proposicdo do conceito e 1 Servico | RS - |RS -
producdo T )
realizacdo da curadoria do
projeto.
Diretor de Producdo:
Profissional responsavel pela
coordenacdo geral do projeto
(elaboracdo de plano de
Pré. trabalho; planejamento e
N supervisdo de todas as etapas 1 Més RS 4.500,00 |RS 4.500,00
produgdo , . N
de pré-producdo, producdo e
pos-producdo;  coordenacgao
das acbes e atividades de
todos 0s profissionais
contratados; etc.).
Coordenador de Comunicacgao:
Profissional responsdvel pela
Producdo |elaboragdo do plano 3 Més |RS 4.000,00 |RS 12.000,00
estratégico de comunicacdo do
projeto
Assessor de imprensa:
Profissional responsavel pela
execu¢cdo do plano de
divulgacdo do projeto junto
Producdo |aos meios de comunicagio, 3 Més RS 1.250,00 |[RS 3.750,00
pela elaboracdo de releases,
pelo atendimento dos
jornalistas e pelo
agendamento de entrevistas.
Registro fotografico:
Producso | rofissional responsavel pelo| oo o pe 30000 RS 2.100,00
registro em foto das atividades
do projeto.
Cinegrafista: Profissional RS 5.000,00
Producao |responsavel pelo registro 2 Més RS 2.500,00
videografico do projeto.
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Producgao

Coordenagao administrativa-
financeira: Profissional
responsdvel pela elaboracao

das planilhas orcamentdrias-
financeiras, pelo
monitoramento da execugdo
do plano de trabalho, pela
formulacdo dos contratos,
pelos pagamentos dos
prestadores de servicos e
fornecedores; e pela prestacao
de contas do projeto.

RS
3.500,00

RS
10.500,00

Producdo

Contador: Profissional
responsavel pela escrituragao
contabil e pela certificacdo da
prestacdlo de contas do
projeto.

RS 640,00

RS 1.920,00

Producdo

Assistente: Profissional
responsdvel pela prestacdo de
servicos de assisténcia
administrativa (levantamento
de pregos; contatos com
fornecedores; aquisicdio de
bens e servicos; subsidios para
elaboracdo de contratos com
os prestadores de servico;
etc.).

RS 1.600,00

RS 4.800,00

Producao

Diretor de Producdo:
Profissional responsdvel pela
coordenacdo geral do projeto
(elaboracdo de plano de
trabalho; planejamento e
supervisao de todas as etapas
de pré-producdo, produgdo e
pos-producdo;  coordenagao
das acdes e atividades de
todos 0s profissionais
contratados; etc.).

RS 4.500,00

RS 13.500,00

Produgao

Produgdo / Tutoria:
Profissional responsavel pela
produgdo, planejamento e
organizagao do material
pedagdgico e pela interagao
com os participantes das
oficinas.

21

Servigo

RS 1.350,00

RS 28.350,00

Produgao

Professor / Educador:
Profissionais responsdaveis por
ministrar e aplicar  os
conteldos dos processos de

56

Servigo

RS 645,00

RS 36.120,00




capacitacdao dos participantes
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Producado

Palestrante / Educador:
Profissionais com expertise na
elaboracao, execucao e

prestacdo de contas de
projetos por meio dos
mecanismos de mecenato

cultural, fundos de apoio a
cultura, editais e emendas
parlamentares e
empreendedores culturais
responsaveis pela
apresentacdo de casos de
sucesso.

21

Servigo

RS

500,00

RS 10.500,00

Producdo

Assistente: Profissional
responsdvel pelo fornecimento
de suporte técnico e de apoio
as atividades de capacitacdo a
fim de garantir a conformidade
da agenda de tarefas para a
realizacdo de cada evento do
projeto.

14

Semana

RS
1.000,00

RS
14.000,00

Producao

Locacdo de Espaco: Subsidio
para prover recursos com
cessdo e organizacdo dos
espacos onde serdo realizadas
as oficinas as oficinas e com
pessoa  responsavel pelo
receptivo e apoio  aos
participantes das oficinas.

21

Servigo

RS

460,00

RS 9.660,00

Produgao

Locagdo de equipamentos:
Locagdo de equipamentos de
projecdo e informatica que
serdo utilizados durante as
oficinas para ministrar
conteudos pelos professores e
palestrantes.

56

Diaria

RS

150,00

RS 8.400,00

Pos-
produgdo

Coordenador de Comunicagdo:
Profissional responsdvel pela
elaboracdo do plano
estratégico de comunicagdo do
projeto

RS

4.000,00

RS 4.000,00
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Pos-
produgao

Coordenagao administrativo-
financeira: Profissional
responsdvel pela elaboracao
das planilhas orcamentdrias-
financeiras, pelo
monitoramento da execugdo
do plano de trabalho, pela
formulacdo dos contratos,
pelos pagamentos dos
prestadores de servicos e
fornecedores; e pela prestacao
de contas do projeto.

RS 3.500,00

RS 3.500,00

Pos-
producdo

Contador: Profissional
responsavel pela escrituragao
contabil e pela certificacdo da
prestacdlo de contas do
projeto.

RS 640,00

RS 640,00

Pos-
producao

Assistente: Profissional
responsdvel pela prestacdo de
servicos de assisténcia
administrativa (levantamento
de pregos; contatos com
fornecedores; aquisicdio de
bens e servicos; subsidios para
elaboracdo de contratos com
os prestadores de servico;
etc.).

RS 1.600,00

RS 1.600,00

Pos-
producgao

Diretor de Producdo:
Profissional responsdvel pela
coordenacdo geral do projeto
(elaboracdo de plano de
trabalho; planejamento e
supervisao de todas as etapas
de pré-producdo, produgdo e
pos-producdo;  coordenagao
das acdes e atividades de
todos 0s profissionais
contratados; etc.).

RS 4.500,00

RS 4.500,00




OlMNA

DE PROJETOS CULTURAIS

META 1: COMUNICAGAO
Coordenador de Comunicagdao: Profissional responsavel pela
elaboracdo do plano estratégico de comunicagdo do projeto; pela
concepgao e desenvolvimento do conceito visual e da marca; pela Valor abaixo do presente na Tabela
1.1 |criagdo do plano de divulgacdo do projeto; pela aprovagdo das Np Més RS 4.000,00 R$ 20.000,00
N . o i na FGV (Mao-de-obra - 39).
pecas eletronicas e impressas; pela coordenagdo das equipes de
design, assessoria de imprensa, curadoria e gestdo de redes sociais
e de distribuicdo dos materiais graficos.
Designer pleno: Profissional responsavel pela implementagao da .
1.2 |identidade visual do projeto e pela criagao das artes graficas e das Valor abaixo d? presente na Tabela Més RS 3.550,00 RS 3.550,00
n . ~ . na FGV (Mao-de-obra - 50).
pecas eletronicas para divulgagdo do projeto.
Assessor de imprensa: Profissional responsdvel pela execucdo do
13 plano de d|vu~lga§ao do projeto junto _aos meios <.:|e comunlcagao, Valor abaixo doNpresente na Tabela Maés RS 1.250,00 RS 5.000,00
pela elaboragdo de releases, pelo atendimento dos jornalistas e pelo na FGV (Mao-de-obra - 6).
agendamento de entrevistas.
Curadoria e Gestdo de Redes Sociais: Profissional especializado no . R$ 4.000,00
. . ~ A . Valor abaixo do presente na Tabela
1.4 |servico de curadoria e gestdo de Redes Sociais, incluindo o Semana RS 1.000,00
. . na FGV (Mao-de-obra - 22).
impulsionamento no Facebook e Instagram.
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Impulsionamento | Redes Sociais: Servico de impulsionamento
pago para posts realizados no Facebook.
O servico de impulsionamento pago é realizado para a publicacdo de
posts em Redes Sociais (Facebook e Instagram). Trata-se de um
1.5 |produto em que o contratante disponibiliza valor de teto para a Orgamento em anexo. Servico 8 RS 46,25 RS 370,00
acdo de divulgacdo paga, atingindo determinado numero de
pessoas.
Serdo realizados 08 impulsionamentos no valor invaridvel de 46,25
reais cada no Facebook, totalizando o valor de R$370,00.
1.6 ImRressao i AR MPIRsiie 66 CERELCE PRIR CMIEERD o Valor referenciado no mercado local. Unidade 100 RS 3,50 RS 350,00
projeto (formato A3, 4x0).
17 Ir_npressz:o de ban.ners, lonas e testeiras: Banners institucionais para| Valor abaixo do pr(.asente na Tabela M2 )8 RS 50,00 RS 1.400,00
divulgacao do projeto. na FGV (Servigos - 156).
Registro fotografico: Profissional responsavel pelo registro em foto
das atividades do projeto. O profissional ira registrar as atividades | Valor abaixo do presente na Tabela
1. . . A S ~ ~ 7 R : RS 2.100,
8 do projeto, realizar o tratamento das fotos e entregda-las a produgdo na FGV (M3o-de-obra - 71). Semana 5 SEE & 200
em midia digital.
19 Clm.egraflsta: Profissional responsdvel pelo registro videografico do| Valor abaixo ?o presente na Tabela Mas 5 RS 2.500,00 RS 5.000,00
projeto. na FGV (Mao-de-obra - 148,1).
SUB-TOTAL COMUNICACAO RS 41.770,00
META 2: DESPESAS ADMINISTRATIVAS
Coordenagao administrativo-financeira: Profissional responsavel
pela elaboracdo das planilhas or¢amentdrias-financeiras, pelo .
2.1 | monitoramento da execuc¢do do plano de trabalho, pela formulagdo Valor abaixo d? presente na Tabela Més 5 RS 3.500,00 RS$ 17.500,00
. na FGV (Mao-de-obra - 42).
dos contratos, pelos pagamentos dos prestadores de servicos e
fornecedores; e pela prestacdo de contas do projeto.
55 Contador: Profissional responsével pela escrituracdo contabil e pela| Valor abaixo do presente na Tabela . = RS 640,00 R$ 3.200,00
’ certificagcdo da prestagdo de contas do projeto. na FGV (Mao-de-obra - 149). !
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Assistente: Profissional responsdvel pela prestacdo de servicos de
assisténcia administrativa (levantamento de pregos; contatos com

Valor abaixo do presente na Tabela

2:3 fornecedores; aquisicdo de bens e servigos; subsidios para na FGV (M3ao-de-obra - 22). Mes > R$1.600,00 R 8.000,00
elaboragdo de contratos com os prestadores de servigo; etc.).
SUB-TOTAL DESPESAS ADMINISTRATIVAS | RS 28.700,00
META 3: RH ESPECIALIZADO
3.1
Diretor de Produgao: Profissional responsavel pela coordenacdo
geral do projeto (elaboracdo de plano de trabalho; planejamento e .
3.2 |supervisdo de todas as etapas de pré-producdo, producdo e pds- Valor abaixo d? presente na Tabela Més 5 RS 4.500,00 RS 22.500,00
~ ~ ~ L na FGV (Mao-de-obra - 59).
producdo; coordenacdo das acBes e atividades de todos os
profissionais contratados; etc.).
Serd contratado 01 profissional pelo
Produ¢do / Tutoria: Profissional responsavel pela produgso, pz;‘gg‘; (;eAgdee:izga::acl?zizgn;a
3.3 |planejamento e organizacdo do material pedagégico e pela orojeto Més 21 RS 1.350,00 RS 28.350,00
interagdo com os participantes das oficinas. Valor abaixo do presente na Tabela
na FGV (Mao-de-obra - 109).
Serd contratado 01 profissional pelo
Professor / Educador: Profissionais responsaveis por ministrar e urF:erIg;soo(;eR%sssrr?daeng;zarr:a?;gZo
3.4 |aplicar os conteldos dos processos de capacitacdo dos participantes o G Semana 56 RS 645,00 RS 36.120,00
CEDCITIENER Valor abaixo do presente na Tabela
na FGV (M3o-de-obra - 83).
y 1 — 10.
Palestrante / Educador: Profissionais com expertise na elaboragéo, Ser? contratado 01 profissional pelo R$10.500,00
~ ~ . . periodo de 03 meses para cada uma
execucdo e prestacdo de contas de projetos por meio dos das 07 RA's onde serd realizado o
3.5 |mecanismos de mecenato cultural, fundos de apoio a cultura, Semana 21 RS 500,00

editais e emendas parlamentares e empreendedores culturais
responsaveis pela apresentagado de casos de sucesso.

projeto.
Valor abaixo do presente na Tabela
na FGV (M3o-de-obra - 83).
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3.6

Assistente: Profissional responsavel pelo fornecimento de suporte
técnico e de apoio as atividades de capacitagao a fim de garantir a
conformidade da agenda de tarefas para a realizacdo de cada
evento do projeto.

Serd contratado 01 profissional pelo
periodo de 02 semanas para cada
uma das 07 RA's onde sera realizado
0 projeto.

Valor abaixo do presente na Tabela
na FGV (Mao-de-obra - 22).

Semana 14

RS 1.000,00

RS 14.000,00

SUB-TOTAL RH ESPECIALIZADO

RS 111.470,00

META 4: SERVICOS DIVERSOS

4.1

Locagdo de Espaco: Subsidio para prover recursos com cessdo e
organizacdo dos espacos onde serdo realizadas as oficinas as
oficinas e com pessoa responsavel pelo receptivo e apoio aos
participantes das oficinas.

O projeto sera realizado em 07 diferentes RA’s do Distrito Federal,
sendo elas: Asa Norte; Nucleo Bandeirante; Brazlandia; Gama;
Taguatinga; Sobradinho; e S3o Sebastido. A escolha dos espagos
serd realizada junto a equipe de mobilizadores de cada RA, de
maneira a ser definida pela viabilidade técnica e de acesso de cada
localidade do projeto. Sera realizada a locagao de 01 espago pelo
periodo de 03 meses para cada uma das 07 RA's onde serad realizado
0 projeto.

As salas terdo capacidade para atender aproximadamente 20
pessoas, e deverdo conter mobilidrio para a realizacdo das oficinas,
tais como: cadeiras, mesas, infraestrutura técnica para instalagdo de
microcomputadores e demais necessidades técnicas.

Valor abaixo do presente na Tabela
na FGV (Servico - 36).

RS 460,00

RS 9.660,00

SUB-TOTAL SERVICOS DIVERSOS

RS 9.660,00

META 5: ESTRUTURAS E EQUIPAMENTOS ELETRONICOS
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Locagdo de equipamentos: Locacdo de equipamentos de projecdo e
informdtica que serdo utilizados durante as oficinas para ministrar

5.1 conteddos pelos professores e palestrantes. Valor referenciado no mercado local. Diaria 56 RS 150,00 RS 8.400,00
Serd realizada a locacdo de equipamentos em cada uma das 56
atividades de producao do projeto.
SUB-TOTAL SERVICOS DIVERSOS | RS 8.400,00
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ANEXOS

[ X ] EQUIPE DE TRABALHO (OBRIGATORIO)

[ X ] PLANO DE COMUNICACAO

[ ]1PLANO DE MOBILIZACAO DE RECURSOS COMPLEMENTARES

[ X ] OUTROS. Especificar: Oficio do Parlamentar autorizando a execu¢do da Emenda.
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ANEXO | - EQUIPE DE TRABALHO

Nome: Luiz Ant6nio

Fungdo: Elaboragdo de Projeto e Curadoria

Curriculo Resumido: Bacharel em Economia pela Universidade Federal do Ceara e Mestre em Administracdao
pela Universidade Estadual do Ceard, Luiz Antonio possui experiéncia profissional e académica em negécios
internacionais, inovagao e economia criativa no Brasil. Foi analista do SEBRAE CEARA nos anos 1990 e Diretor
do SENAC CEARA de 2002 a 2006. Entre 2011 e 2014, ocupou o cargo de Diretor na Secretaria da Economia
Criativa do Ministério da Cultura. Na época, foi responsavel pelo desenho e implementacdo de politicas
publicas relativas a producdo e difusdo de estudos e pesquisa sobre a economia criativa brasileira e sobre a
guestdo da institucionalizacdo de territérios criativos no Brasil.

Nome: Tatiana Bittar

Funcgdo: Diretora de Producao

Curriculo Resumido: Tatiana Bittar é bacharel em Artes Cénicas pela Universidade de Brasilia. E atriz,
performer, diretora de teatro e produtora cultural. Trabalha na producdo da Andaime Cia de Teatro desde
2007. Trabalha na Producdo Executiva dos projetos do Coletivo Anténia desde 2009. Trabalhou na producao
da Companhia B de Teatro, de 2006 a 2013. No Festival Cena Contemporanea, de 2008 a 2016, produziu e
montou trabalhos de artistas como Roger Bernat (Espanha), Christiane Jatahy (RJ), Hugo Rodas (DF),
Teatro Linea de Sombra (México), Agrupacion Sr Serrano (Espanha), entre outros. Atualmente, trabalha na
producdo das atividades “Memorial dos Povos Indigenas — DF”. Além disto, responde pela coordenadora de
producdo da drea de Atividades Formativas do Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro — DF.

Nome: Cirila Targhetta

Fungdo: Coordenag¢do administrativo-financeira

Curriculo Resumido: Graduou-se em 2008, como bacharel em Artes Cénicas pela Universidade de Brasilia e,
desde entdo, tem atuado em planejamento, elaboracdo, gestdao e acompanhamento de projetos artisticos e
culturais. E sécia-proprietdria da empresa Inova Roda Produgdes Culturais, especializada em elaboracdo de
projetos artisticos e culturais. Participou dos projetos: Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro (462 a 502
edicGes) como coordenadora administrativo-financeira; realizou a gestdo financeira do Projeto Cubajazz; foi
coordenadora executiva do projeto “Mercado Rio Criativo”; realizou a curadoria e coordenacdo de producao
do projeto cultural do projeto “Alvorada das Artes”; foi coordenadora executiva no projeto: “Economia
Criativa | Série Primeiros Passos | Capacitacdo de Empreendedores Criativos”; trabalhou na geréncia,
curadoria e coordenacdo de producdo do “Teatro Qi Brasilia”. Atualmente, exerce a dire¢do de producdo do
Coletivo Anténia, uma companhia brasiliense de artes cénicas para a primeira infancia. E representa o
Instituto Alvorada Brasil na gestdo financeira da 512 edicdo Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro.

Nome: Nilo Bairros

Fungdo: Coordenac¢ao de Comunicagao

Curriculo Resumido: Formando em Comunicacdo Social / Jornalismo pela Unisinos/RS, Nilo foi Diretor da
Radio Cultura FM — Brasilia. Atuou como repdrter e coordenador de Radioagéncia entre 2009 e 2011, da
Radio Senado. Além disto, foi coordenador de Comunica¢do da IPS — Interpress Service (Cobertura da
Conferéncia das NagGes Unidas para o Desenvolvimento Sustentavel — Rio+20). Foi ainda, coordenador da
Radio Carta Maior (coberturas de Féruns Sociais Mundiais dentro e fora do pais e de eventos publicos e
governamentais, como Conferéncias Nacionais organizadas pelo Governo Federal (2006) e Seminario
Internacional sobre Desenvolvimento (2009), promovido pelo Cdes (Conselho de Desenvolvimento
EconOGmico e Social), da Presidéncia da Republica. Atualmente, responde pela coordenacdo de projetos de
comunica¢do — Mai Haw, Revista, Publica¢des, Filmes e Artes Visuais — empresa de Brasilia, criada em 2009,
focada em projetos de comunicagao institucionais, assessoria de imprensa e midias sociais.
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ANEXO Il - PLANO DE COMUNICAGCAO

Veiculo /
Circulacao

Formato /

. / Peri
Suporte Quant. / Periodo

Item Justificativa

Elaboracdo do plano estratégico de
comunicacdo do projeto; pela
concepgao e desenvolvimento do
conceito visual e da marca; pela
criagdo do plano de divulgacdo do
projeto; pela aprovacdo das pecas| 1 profissional 5 meses --
eletronicas e impressas; pela
coordenacdo das equipes de design,
assessoria de imprensa, curadoria e
gestdo de redes sociais e de
distribuicdo dos materiais graficos.

Coordenador de
Comunicagao

Criacdo e implementacio da
identidade visual do projeto e pela
Designer pleno criacdo das artes graficas e das pecas| 1 profissional 1 més --
eletrbnicas para divulgacdo do
projeto.

Execucdo do plano de divulgacdo do
projeto  junto aos meios de
comunicacdo, pela elaboracdo de
releases, pelo atendimento dos
jornalistas e pelo agendamento de
entrevistas.

Diversos
1 profissional 4 meses meios de
comunicagao

Assessor de imprensa

Servico de curadoria e gestdo de

Curadoria e Gestdo |Redes Sociais, incluindo . .
. . . 1 profissional 4 semanas Virtual
de Redes Sociais impulsionamento no Facebook e
Instagram.
Impulsionamento pago para posts
realizados no Facebook. Tipo de
. roduto em que o contratante
Impulsionamento | p. - g ~ Compra de 08 .
. disponibiliza valor de teto para a agdo . . . Virtual
Redes Sociais ; N - . midia impulsionamentos
de divulgacdo paga, atingindo raio x
n2 de pessoas, de acordo com valor
por ele estipulados.
Impressao de Impressao de cartazes ara| formato A3, .
P . P ~ . P 100 unidades Impresso
cartazes divulgacdo do projeto. 4x0
Impressao de Banners institucionais ara
P . . o . P 90cm x 1,20cm 28 M2 Impresso
banners, testeira, etc. | divulgacdo do projeto.
. - Registro em foto das atividades do _
Registro fotografico & 1 profissional 7 semanas --

projeto.

Cinegrafista Registro videografico do projeto. 1 profissional 2 meses Audiovisual
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ESTRATEGIA DE DIFUSAO E PROMOGAO | ARTICULAGAO DE MOBILIZAGAO DE PUBLICO

O projeto “Usina de Projetos Culturais” sera divulgado por uma multiplicidade de canais, que elencamos
abaixo:

o Redes de sociais do Instituto Alvorada Brasil;

Canais de comunicacdo do MinC, da Secult/DF, do Sebrae/DF, do Conselho de Cultura do DF, do

Programa Territorios Criativos, da Obec/DF e do Férum de Cultura do DF;

Redes sociais de coletivos, agentes e grupos de arte e cultura do Distrito Federal;

Balc6es de atendimento do Sebrae/DF;

Mailing dos Pontos e PontGes de Cultura no Distrito Federal;

Mailing de empresarios de setores criativos que participaram da pesquisa “Mercado DF Criativo”

realizada pelo Instituto Alvorada Brasil, em parceria com o Sebrae Nacional e o Sebrae/DF;

Cartazes distribuidos em pontos estratégicos das RA’s participantes do projeto; e

o Videos curtos realizados pelos professores e oficineiros convidados, que serao veiculados nas redes
sociais do Instituto Alvorada Brasil e de seus parceiros.

o Ampla divulgacdo por meio de flyers eletrGnicos em midias sociais como Twitter, Instagram e
Linkedin.

o Articulagdo com os administradores das Regides Administrativas (RAs) do DF.

O O O O (0]
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