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DESCRICAO DO PROJETO

TITULO DO PROJETO: MEMORIAL DOS POVOS INDIGENAS

PERIODO DE EXECUCAO

INICIO: 17/12/2021 TERMINO: 11/01/2023

DESCRICAO DO OBJETO:

Realizar o fomento, incentivo a cultura, turismo criativo, circulacdo e visitacdo ao Memorial dos
Povos Indigenas situado no Eixo Monumental Oeste, Praca do Buriti, pelo periodo de dezembro
de 2021 a dezembro de 2022.

JUSTIFICATIVA:

O Memorial dos Povos Indigenas (MPI) € um museu, centro cultural e instituicdo de

pesquisa https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil, dedicado a cultura indigena brasileira. Esta
localizado em Brasilia, na Zona Civico-Administrativa do Eixo Monumental, entre o Memorial JK e
a Praca do Buriti, em frente & Camara Legislativa do Distrito Federal.

Projetado por Oscar Niemeyer em forma de maloca redonda dos indios Yanomami, o
Memorial foi construido em 1987.Pela sua localizagdo e importancia arquiteténica, antes de abrir
como Memorial dos Povos Indigenas, o prédio foi transformado em museu de arte moderna e
inaugurado com uma exposicao do artista venezuelano Armando Reveron.

Inconformados com a perda do prédio, os lideres indigenas, apoiados por diversos
representantes da comunidade brasiliense, incluindo intelectuais, artistas e outros simpatizantes
da causa, iniciaram longa campanha para retomar o espaco. Os pajés fizeram suas “rezas” para
proteger o local e impedir o seu funcionamento até que o prédio fosse designado novamente como
museu indigena.

O Memorial dos Povos Indigenas somente comecou a funcionar de forma definitiva em
1999 e desde entdo permanece aberto ao publico, recebendo visitantes de todos os estados do
Brasil e do exterior. O MPI é um equipamento singular, pois preserva a memdéria e 0os costumes
dos nossos povos originarios.

Preservar e promover o patriménio cultural dos povos indigenas por meio de pesquisa,
documentacdo, divulgacédo, exposicbes e diversas acdes de fortalecimento de suas linguas,
culturas e acervos, reforca o reconhecimento de autonomia destas populac@es e auxiliam suas
iniciativas da preservacao de suas memoérias os programas de inclusdo social, principalmente os
voltados para reconhecimento de seu patrimonio cultural material e imaterial.

A valorizacao dos povos indigenas enriquece a visdo das familias trazendo debates sobre

preservacdo ambiental, cultura, educacio, valores e respeito as diferencas. E relevante, pois




resgata a histéria dos primeiros habitantes do territério brasileiro, que muito contribuiram para a
cultura atual do pais. Os saberes e a cultura tradicional sdo de suma importancia na formagéo da
sociedade brasileira e o contato com a cultura e arte desses povos gera um grande aprendizado.
Além disso, reafirmar a heranca cultural indigena é relevante para reduzir os impactos negativos
sobre essas comunidades. Cabe destacar que os povos indigenas sdo especialmente vulneraveis
onde estdo em menor nimero e nas regides mais urbanizadas e industrializadas, caso das regiées
Sudeste e Sul do Brasil. Assim, a cultura dessas popula¢cdes minoritarias esta ameacada,
conforme pesquisa realizada pela ONU em 2017. Com isso, importantes conhecimentos
tradicionais podem ser perdidos e uma parcela relevante da identidade cultural brasileira pode ser
esquecida.

Os povos indigenas possuem conhecimentos acerca dos bens naturais e dos processos
ecolégicos que proporcionam condigbes para realizar atividades em consonancia com a
conservacdo ambiental. Nesse sentido, é possivel dizer, que a aproximagao entre esses povos e
os cidaddos em geral, pode servir como uma oportunidade para conscientizar a populacéo sobre
a relacdo harmoniosa e equilibrada que os indigenas possuem com 0 meio ambiente,
proporcionando trocas de saberes. Essa atitude pode ser um meio de aprender com 0s povos
indigenas, rever conceitos e paradigmas, para ter uma relagdo benéfica com o meio ambiente. A
divulgacao da cultura indigena pode sensibilizar a populacéo para a importancia de viver de forma
sustentavel e, assim, utilizar praticas conservacionistas e transmitir para as futuras geracdes o
conhecimento adquirido por esses povos. A valorizacao da cultura indigena é um dever de todos
0s paises do mundo.

Nesse sentido, a UNESCO — Organizacao das Nagfes Unidas para a Educacao, a Ciéncia
e a Cultura, indica que o conhecimento adquirido pelos povos indigenas sdo Uteis para o
desenvolvimento sustentavel, pois afirma que “o respeito aos conhecimentos, as culturas e as
préticas tradicionais indigenas contribui para o desenvolvimento sustentavel e equitativo e para a
gestdo adequada do meio ambiente” (FUNAI 2008, UNESCO 2020, Sao Paulo 2020).

Dessa forma propomos este projeto que tem o objetivo de contribuir para uma maior
conscientizacdo sobre a importancia das culturas indigenas, o projeto proporcionara aos visitantes
conhecer as artes e essa cultura com acervo relevante sobre grande parte das sociedades nativas
do pais, utilizando modernos recursos museografico para as exposicfes, oficinas, palestras e
outras atividades culturais promovidas pela instituico.

Os indigenas séo influenciados por outros habitos e costumes, mas nao deixaram de ser
0s povos originarios. Estdo vinculados a uma cultura ancestral. A contribuicdo para a formacao
da cultura brasileira estd em todas as areas, como na linguistica, culinaria, arte e na medicina.
Reunir, preservar e transmitir esse patrimonio histoérico-cultural é o alvo desse projeto.

Com o intuito de promover o espaco, este projeto tem por objetivo mostrar a diversidade e

riqueza da cultura indigena, de forma dindmica, intensa, atrativa e viva com entrada franca,




entretanto a depender da atividade havera vendas de ingressos. Com esse propdsito, deseja
promover eventos com a presenca e a participacao de representantes indigenas de diferentes
regibes do pais.

Os visitantes poderdo apreciar as exposicdes com arte visual, esculturas e arte digital
imersiva, que utiliza a tecnologia como um veiculo para conectar a arte, fazendo com que 0s
visitantes possam vivencia-la, contando também com proje¢cdo mapeada, videos, fotografias, além
de instrumentos indigenas como: adornos, plumagens, corddes e tecidos, instrumentos musicais,
armas e artefatos de caga, objetos rituais e lidicos, ceramicas e utensilios dos povos indigenas,
vivenciando uma experiéncia Unica que remete uma tradicdo cultural e histérica dos nossos povos
originarios.

Serdo realizadas também, diante dessa tematica, feiras de economia criativa no espaco.
Os seguimentos de feiras sdo muito ricos em atratividade cultural. As feiras ndo se configuram
somente como um espacgo econdmico de producéo e comercializagédo. Elas sdo também espacos
culturais, criando, através das relacfes que |4 se estabelecem, uma necessidade de que possuam
uma classificacdo prépria. Nesse sentido, pela diversidade de atrativos que esse espaco oferece,
as pessoas adotam como lugares de encontro de familiares, amigos, turistas e até mesmo
estudiosos e curiosos de todas as faixas etérias.

No intuito de fortalecer as atividades culturais no Distrito Federal, apresentamos uma
iniciativa inédita de ocupacao e ressignificacdo do equipamento cultural por meio de intervengdes
de arte e uma vasta programacao cultural para o Memorial dos Povos Indigenas, com o objetivo
de fomentar a politica publica de cultura, economia criativa e ocupagédo do equipamento cultural
da Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Distrito Federal.

Vale destacar, que 0os museus sdo importantes instrumentos de preservacdo da memoéria
cultural de um povo, e responsaveis por seu patrimdnio material e imaterial. Reforcam a
construcdo da identidade de um povo, uma cidade e um pais. E por meio dessas instituicbes que
conseguimos manter um pouco de nossa histéria, formar a nossa cultura. Tem o papel de informar
e educar por meio de exposi¢cdes, atividades recreativas, multimidias, video. Eo espaco ideal
para despertar a curiosidade, estimular a reflexdo, a critica e o debate, promover a socializacéo e
os principios da cidadania, e colaborar para a sustentabilidade das transformacdes culturais.

A ocupacéo de espacos publicos, como museus, com arte e cultura é tendéncia mundial. A
ressignificacao de lugares abandonados ou que ficaram por muito tempo fechados por si so ja é
uma manifestacdo artistica e € a presente proposta fomento a cultura e circulagdo do Memorial
dos Povos Indigenas vem para democratizar o0 acesso publico a interagédo de diversas linguagens
ligada a cultura indigena, e é com essa proposta que propomos a entregar a populacdo do Distrito

Federal uma programacao diversa composta por atividades culturais e artisticas.




Os espacos publicos, que preenchem com vida as lacunas urbanas estdo diretamente

associados a construcao do que chamamos de cidade que influenciam as relagdes que se criam
dentro delas.
Ao nos referirmos sobre espacos publicos de uma cidade, estamos na realidade falando da prépria
identidade de uma cidade, sendo nesses espacos a realizacdo das manifestacdes e trocas
humanas, a diversidade de uso e a vocacao de cada lugar, os conflitos e as contradicbes dessa
sociedade. As areas publicas moldam os lagos comunitarios. S&o locais de encontros e sua
apropriacdo pode facilitar a mobilizacdo social, estimular acdes, promover a cidadania dos
envolvidos e ajudar a prevenir a criminalidade.

Um bom espaco publico € aquele que reflete a diversidade e estimula a convivéncia entre
as pessoas sem esforco, que cria as condicdes necessarias para a permanéncia e apreciacdo do
local. E a vivacidade dos espacos que atrai as pessoas e vai fazer com que escolham ou n&o os
ocupar, e 0 que garante essa vivacidade é a possibilidade de usufruir dos espacos urbanos de
diversas formas.

Ressalta-se, que apoiar e promover acdes como estd de ambito regional, torna uns dos
diferenciais de Brasilia para contribuir positivamente para o bem-estar e para aproximacgao da
populacdo com a cultura, além de trazer beneficios que contribuem para melhorar a qualidade de
vida dos cidaddos e dos turistas, um atrativo diferenciado em busca da valorizagdo deste
Memorial.

Entre as estratégias adotadas para o desenvolvimento deste projeto, destacam-se aquelas
que justificam e dialogam com as diretrizes também do Plano Nacional de Cultura, Lei Federal
12.343 de 02 de dezembro de 2010, que pretende entre outras acdes: fomentar uma oferta
continua de bens e servigos culturais e artisticos; articular e promover a participacao de artistas,
produtores, empreendedores e grupos culturais; posicionar a cultura e a criatividade como pilares
estratégicos para o desenvolvimento integrado; fomentar processos coletivos de inovacéo e
sustentabilidade e protecdo dos conhecimentos tradicionais e expressdes culturais tradicionais.

No tocante a importancia desses equipamentos culturais, foi instituido o Estatuto de Museus
por meio da Lein® 11.904 de 14 de janeiro de 2009, no qual dispde em seu Art. 1° sobre o objetivo
dos museus:

“... conservam, investigam, comunicam, interpretam e expdem, para
fins de preservacgéo, estudo, pesquisa, educagdo, contemplacéo e
turismo, conjuntos e colec¢des de valor histérico, artistico, cientifico,

técnico ou de qualquer outra natureza cultural, abertas ao publico, a

servigo da sociedade e de seu desenvolvimento.”

Ademais, estabelece os principios dos museus:

Art. 2° Sao principios fundamentais dos museus:




| — a valorizacéo da dignidade humana;

Il — a promogédo da cidadania;

Il — o cumprimento da func¢éo social;

IV — a valorizacao e preservacao do patrimdnio cultural e ambiental,
V — a universalidade do acesso, o respeito e a valorizacdo a
diversidade cultural,

VI — o intercAmbio institucional.

Paragrafo dnico. A aplicacdo deste artigo esta vinculada aos
principios basilares do Plano Nacional de Cultura e do regime de

protecdo e valorizacdo do patrimdnio cultural.

No ambito distrital, o projeto tem aderéncia a politica publica, a Lei Organica do Distrito
Federal, reforca ser um dos deveres do poder publico de valorizar e fortalecer a cultura, de modo
a contribuir para o desenvolvimento da cultura brasileira (Lei Orgénica do DF, art. 3°, IX), bem
como proporcionar os meios de acesso a cultura (LODF, art. 16, VI).

De igual relevancia temos as diretrizes, 0s objetivos e as politicas publicas que orientam a
acdo governamental para a promocédo do desenvolvimento socioeconémico do Distrito Federal e
devem observar a busca da superacéo da disparidade sociocultural e econdmica existente entre
as regifes administrativas (LODF, art. 165, IX).

Especificamente no que diz respeito a cultura, a LODF é bastante clara ao determinar o
dever do Poder Publico de garantir a todos o pleno exercicio dos direitos culturais e o acesso as
fontes da cultura e turistico. Para tanto, deve apoiar e incentivar a valorizagédo e difusdo das
manifestacdes culturais, bem como a protecdo do patriménio artistico, cultural e histérico do
Distrito Federal (LODF, art. 246). Entre esses direitos culturais estao: a liberdade de expressao
cultural e o respeito a sua pluralidade; o modo de criar, fazer e viver; e a difuséo e circulacao dos
bens culturais (LODF, art. 246, |, Il e IV). Este projeto esta intrinsecamente ligado ao turismo a
medida que o MPI é um ponto turistico e promovera e incentivara o turismo como fator de
desenvolvimento socioeconémico e de afirmacédo dos valores culturais e historicos nacionais.
(LODF, art. 182)

O projeto une-se com a Lei Organica da Cultura - LOC, Lei Complementar N° 934, de 07
de dezembro de 2017, especificamente no Plano de Cultura do Distrito Federal, destacamos:

8 Patriménio Cultural Material e Infraestrutura Cultural

Zelar e dinamizar o conjunto de bens culturais materiais tombados e
néo tombados nos territérios do Distrito Federal. Implementar politicas
publicas e solugbes criativas para o uso harmdnico das cidades,
garantindo diversidade das manifestacBes artisticas e culturais em
ruas, pragas, pargues, outros espagos urbanos néo convencionais e

lugares publicos.




8.1 Proteger, ampliar e promover o patrimdnio material cultural e
artistico movel e imével do Distrito Federal e da RIDE-DF.

8.1.1 Criar instancia gestora com fins de formulacéo, implementacéo
e gestédo de politicas de preservagédo do patrimonio cultural do Distrito
Federal.

8.1.2 Garantir orcamento anual para restauro e manutencdo do
patriménio material tombado e de acervos dos préprios da Secretaria
de Cultura do Distrito Federal.

8.1.3 Implementar programa para a educagéo patrimonial, de forma a
desestimular atos lesivos aos bens culturais materiais tombados.
8.1.4 Garantir 0 cumprimento, no que tange as competéncias da
Secretaria de Cultura do Distrito Federal, da legislagédo distrital e
federal de protecéo ao patriménio cultural, por meio da criagdo de
sinergias entre a Secretaria de Cultura e 6rgdos de fiscalizacdo e
defesa do Governo do Distrito Federal.

8.2 Modernizar e fortalecer os equipamentos publicos culturais do
Distrito Federal.

8.2.1 Articular e garantir a finalizacdo de construcdo ou reforma dos
equipamentos culturais préprios no Distrito Federal.

8.2.2 Implementar e manter o sistema de museus e a rede de
equipamentos culturais.

8.2.3 Ampliar a infraestrutura de redes de tecnologia e internet de alto
desempenho nos equipamentos culturais publicos do Distrito Federal.
8.2.4 Implementar modelos inovadores de gestdo nos equipamentos
culturais, de acordo com suas singularidades.

8.2.5 Garantir orcamento anual para ocupacdo e programacao dos
equipamentos culturais da Secretaria de Cultura do Distrito Federal.
8.3 Potencializar a ocupacao cultural de espacos urbanos do Distrito
Federal.

8.3.1 Desburocratizar a utilizacdo de espagos urbanos para fins
culturais e artisticos.

8.3.2 Articular a revitalizacdo de espagos publicos urbanos
caracteristicamente ocupados por movimentos culturais e artisticos.
8.3.3 Estimular o fomento para acdes e projetos culturais de ocupacao

de espacos publicos urbanos.

O fomento a cultura esta interligado com todos os aspectos de desenvolvimento sustentavel
€ tema presente na Agenda 2030 da ONU que consiste em um plano de agéo para as pessoas, 0
planeta e a prosperidade, que busca fortalecer a paz universal. O plano indica 17 Objetivos de

Desenvolvimento Sustentavel, as ODS, e 169 metas, para erradicar a pobreza e promover vida




digna para todos dentro dos limites do planeta. A promoc¢ao da cultura, séo fins em si mesmas e,
ao mesmo tempo, contribuem de forma direta para muitos dos ODS, e faz parte dessa agenda e
revela essa interacdo e transversalidade a natureza e a dindmica do tema, no ambito individual,
comunitario e nacionais estdo diretamente relacionados aos seguintes objetivos:
Objetivo 4: Educacéo de qualidade: Uma educacéo que promova a
cultura de paz e néo violéncia, a valorizacéo da diversidade cultural e
da contribuicdo da cultura para o desenvolvimento sustentavel. A
cultura e a educacédo estdo interligadas. O que nos leva a ODS 4
(assegurar a educacdo inclusiva e equitativa e de qualidade, e
promover oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para
todas e todos).
Objetivo 5: Igualdade de género: Industrias criativas e infraestrutura
cultural sdo recursos valiosos para produzir meios de subsisténcia.
Isso é especialmente verdade em paises em desenvolvimento que
apresentam uma ampla gama de inddstrias criativas. Além disso, uma
porcentagem significativa de pessoas empregadas em atividades do
setor de cultura é composta por mulheres, o que aponta para a
necessidade de que politicas culturais reconhecam que héa diferencas
importantes entre homens e mulheres nesse setor. ODS 5 (alcancar
igualdade de género e empoderar todas as mulheres e meninas).
Objetivo 8: Trabalho decente e crescimento econémico: O turismo é
um setor econdémico em rapido crescimento, dentro de um pais ou
regido e ao redor do mundo. O turismo cultural responde por 40% das
receitas mundiais do turismo. Isso tem um impacto direto e positivo
em relacao a todos os ODS. O patriménio cultural que é administrado
de forma cuidadosa atrai investimentos no turismo de uma forma
sustentavel, envolvendo as comunidades locais sem causar danos as
areas do patrimonio. Areas urbanas ricas em patrimdnio cultural e
com um vibrante setor criativo sdo mais atraentes para 0s negécios.
A promocao de um crescimento econdmico inclusivo e sustentavel por
meio do emprego nos setores cultural e criativo estimula o trabalho
decente. A economia de algumas cidades se baseia fortemente em
elementos do patriménio intangivel, tais como artesanato, misica,
danca, artes visuais, culindria tradicional e teatro, os quais sdo
frequentemente um aspecto intrinseco de areas urbanas histéricas.
ODS 8 (promover o crescimento econémico sustentado, inclusivo e
sustentavel, emprego pleno e produtivo e trabalho decente para
todos).
Objetivo 10: Reducao das desigualdades: Fortalecer o comércio de

bens e servicos culturais impulsiona a economia criativa e mercados




locais e nacionais, 0 que, por outro lado, oferece oportunidades de
emprego em trabalhos decentes e promove a producéo local. As
politicas culturais que promovem tratamento preferencial no comércio
de bens produzidos localmente contribuem para reduzir a
desigualdade dentro dos paises e entre eles. ODS 10 (reduzir a
desigualdade nos paises e dentro deles)

Objetivo 11: Cidades sustentaveis: A cultura tem um papel essencial
de tornar as cidades e os assentamentos humanos inclusivos,
seguros, resilientes e sustentaveis. O fortalecimento dos esfor¢os
para proteger e salvaguardar o patriménio cultural e natural do mundo
torna as cidades sustentaveis. ODS 11 (tornar as cidades
sustentaveis).

Objetivo 13: Acéo contra mudanca global do clima: A cultura tem uma
correlagdo Gbvia com as acdes relativas ao clima. Diversas profissdes
e atividades tém como base o conhecimento local sobre a gestdo do
ecossistema, a extracdo de recursos naturais e de materiais locais.
Uma vez que muitas dessas atividades requerem baixos niveis de
tecnologia, energia e investimento, elas ajudam a criar meios de
subsisténcia sustentaveis e contribuem para as economias verdes.
ODS 13 (tonar medidas urgentes para combater a mudanca do clima).
Objetivo 16: Paz, justica e instituicbes eficazes: A promocédo do
respeito pela diversidade cultural em uma abordagem com base nos
direitos humanos, além disso, facilita 0 entendimento cultural e a paz,
previne conflitos e protege os direitos de grupos marginalizados.
Eventos recentes também demonstraram a importadncia de se
proteger a cultura, a diversidade cultural e a coesdo social em
situagdes de conflito armado. ODS 16 (promover cidades pacificas e
inclusivas para o desenvolvimento sustentavel).

Objetivo 17: Parcerias e meios de implementacdo: Para a execucao
de um projeto na maioria das vezes so6 é possivel com a realizagdo de
parcerias para sua implementacdo. Ao reunir diversos individuos e
grupos para o desenvolvimento de um projeto, eles também
fomentam a coeséo social daquele local. ODS 17 (fortalecer os meios
de implementacdo e revitalizar a parceria global para o

desenvolvimento sustentavel).

Contudo, o projeto de fomento e incentivo a cultura e circulacdo do Memorial dos Povos
Indigenas segue e abrange diversos Objetivos de Desenvolvimentos Sustentavel da ONU, para
uma sociedade mais justa e solidaria, buscando levar aos visitantes uma experiéncia Unica

apresentando uma parte da histéria do Brasil.




Por fim, destacamos que a pandemia nos obrigou a mudar drasticamente nossos habitos
sociais. O isolamento social nos afastou de quem amamos e do que amamos fazer. E assim,
percebemos que a arte e cultura é essencial para 0 nosso bem-estar. Precisamos encontrar novas
formas de convivio social, respeitando as normas sanitarias e o Memorial dos Povos Indigenas é

uma opcao segura de entretenimento.

IMPACTO NA ECONOMIA CRIATIVA DO DISTRITO FEDERAL

A cultura brasileira é extremamente rica e pode servir como um insumo importante para se
pensar em desenvolvimento econémico, tanto no mercado de trabalho como na geracao de renda,
de ocupacéo e de exportacdo. Importante para o crescimento de outros setores e atividades, como
turismo, e terceiro setor. Constitui, portanto, uma fonte de promocéo de desenvolvimento.

Cultura gera renda, gera emprego, gera inclusdo, gera desenvolvimento. Acima de tudo,
gera futuro. Trata-se de um vetor de acelera¢do da economia do pais, com muitas externalidades
positivas.

As atividades culturais e criativas geram 2,64% do PIB brasileiro e s&o responséaveis por
mais de um milh&o de empregos formais diretos, segundo estudo da Federacao das Industrias do
Rio de Janeiro (FIRJAN), com base em dados do IBGE. Ha no setor cerca de 250 mil empresas
e instituicoes.

De acordo com estudo da consultoria Price water house Coopers, 0 setor cresceu entre
2013 e 2017 a uma taxa média anual de 8,1%, bem acima do conjunto da economia. A
participacdo no PIB, por sua vez, é superior & de setores tradicionais, como as industrias téxtil e
farmacéutica. Tais dados evidenciam a relevancia do setor, de seus agentes e da politica cultural.

Dessa forma, as politicas publicas devem possibilitar 0 acesso da populacdo nao s6 ao
consumo de cultura, mas também a producéo e ao emprego. Assim, a cultura torna-se uma real
possibilidade de ganhar a vida. A cultura brasileira, independentemente de qualquer aspecto, é
riquissima.

Brasilia propde um conceito mais ampliado para a economia do turismo criativo e
diversificacdo econdmica, devido ao seu ponto estratégico na configuracdo geopolitica,
provocando o sentido de conectividade e integracdo com distintos territérios. Dessa forma, gera
abrangéncia de oportunidades de neg6cios em inlmeras areas que compdem o setor turistico e
sua transversalidade, como mdusica, artes, artesanato, festivais, literatura, religiosidade e
espiritualidade, negdcios, esportes, gastronomia, moda, audiovisual, design e tecnologia.

A direcdo vai além das experiéncias coletivas de vivéncias orientadas: consiste em
estruturar e possibilitar roteiros em que a dindmica da aproximacao com o territério e pessoas se
da em decorréncia dos produtos e servi¢cos turisticos qualificados e inovados no conjunto dos

setores que compdem a oferta turistica.




Diante de tais fatos e cenarios, o segmento cultural foi um dos primeiros a parar, em virtude
das necessidades de distanciamento impostas pela pandemia, e estd sendo uma das Ultimas
cadeias produtivas a retomar as atividades por completo. Entende-se por necessario a circulacao
e visitacdo deste equipamento cultural e investimento em multiplas acdes, projetos culturais e
turisticos no Distrito Federal, buscando ao maximo despertar o interesse da sociedade, moradores
e turistas.

O presente projeto para o Memorial dos Povos Indigenas pretende com a sua programacao
de atividades movimentar a economia criativa, que abrange a relacdo entre inovacéo, cultura,
tecnologia, sustentabilidade e criatividade, e o turismo cultural, recurso esse que vem em

exponencial crescimento nas capitais do Brasil.

IMPACTO NO TURISMO CRIATIVO

O turismo esta se consolidando no pais com importancia politica e como atividade
econdbmica. O desenvolvimento do turismo brasileiro esta voltado ao incremento de novos
destinos e produtos diferenciados para seus consumidores, os turistas. Os museus brasileiros
fazem parte desse universo de atrativos turisticos e sado potenciais indutores de visitagdes a varias
cidades.

A Unesco considera a atividade turistica como promotora da educacado, da cultura e da
consciéncia ecoldgica dos povos em todo o mundo. Sendo o turismo primordial a consolida¢ao da
paz entre 0s povos, uma vez que o fluxo de turistas faz crescer sentimentos de amizade, respeito
e cooperagao entre paises e entre populacdes de uma mesma nagao.

Os atrativos turisticos sao a base do produto turistico, que é construido por meio do
desenvolvimento da atividade turistica. Esta s6 pode se realizar quando algumas condic¢des forem
criadas para que as pessoas se sintam atraidas e possam, de fato, deslocar-se de seu lugar de
origem e passar determinado tempo fora de casa.

A maioria dos museus e casas de cultura consiste em centros de preservacao e pesquisa
de bens culturais, locais de memoria e identidade e, por isso mesmo, de educagdo ndo formal de
moradores e visitantes. O grau de atratividade do bem “museu” depende do que ele tem a oferecer
como espaco de lazer, cultura e entretenimento, bem como a facilidade de acesso. Os museus
sdo, portanto, atrativos potenciais do turismo. Para fazer com que um maior nimero de visitantes
se sinta atraido por eles, é preciso que atendam as suas necessidades e motivages. Em outras
palavras, devem se preparar para a atividade turistica.

O turismo criativo se traduz como tendéncia do mercado mundial e como uma necessidade
para diversificar os segmentos que compdem a economia do turismo para o enfrentamento dos
desafios da competitividade. Nesta perspectiva, faz-se necessario promover o debate, mobilizar,
motivar e estimular a ado¢&o dos valores e estratégias requeridos na inovagdo, bem como adaptar

a oferta turistica a essa demanda de mercado.




E importante frisar, que o turismo cultural € uma atividade que proporciona o acesso ao
patrimdnio cultural da comunidade, ou seja, tudo aquilo que é criado pelo homem bem como seus
usos e costumes, com o intuito de promover a preservacdo e conservacdo dos mesmos, como
um de seus objetivos o conhecimento completo do homem, suas producgfes e seu
comportamento, buscando a compreensao das manifestacdes culturais, do comportamento e da
vida social, que caracterizam os diferentes sistemas socioculturais da humanidade.

A atividade do turismo cultural, proporciona o acesso a esse patrimdénio, ou seja, a cultura
e ao modo de viver de uma comunidade, e neste caso, com esse projeto sobre a cultura indigena.
Do ponto de vista humano do turismo, objetiva proporcionar o encontro entre pessoas onde, deste
contato, possam surgir lagos de amizade, de entendimento e de enriqguecimento cultural. Pode-se
dizer que o turismo cultural € aquele que tem por caracteristica o intercambio cultural, o inter-
relacionamento entre pessoas de localidades distintas com seus usos e costumes peculiares e 0
desejo de conhecer o ambiente em que viviam e vivem determinados grupos humanos. Dessa
forma, o turismo proporciona o0 acesso a esse patrimonio cultural, ou seja, a historia, a cultura, e
ao modo de viver de uma comunidade. Essa atividade caracteriza-se, entre outras, pela motivacao
do turista em conhecer regifes onde o seu alicerce esta baseado na histéria de um determinado

povo, nas suas tradi¢cdes e nas suas manifestacdes culturais, historicas e religiosas.

CAPTACAO DE RECURSO COMPLEMENTAR

O fomento e incentivo a cultura realizar o fomento e incentivo a cultura e circulacdo do
Memorial dos Povos Indigenas ampliar4 as expectativas de realizacdo da parceria a partir da
mobilizagdo de recursos financeiros, técnicos ou institucionais juntos a patrocinadores privados,
entidades publicas que atuam no Distrito Federal, Embaixadas e Organismos internacionais, como
forma de captacao de recursos adicionais e através de emenda parlamentar.

Dessa forma, a entidade prospectara recursos por meio de patrocinios diretos e outas
formas legalmente aceitas, podendo ser por meio de Leis de Incentivos fiscais no ambito federal
(Lei Rouanet — Pronac/Mecenato) ou distrital (Lei de Incentivo Cultural do DF) e Termos de
fomento federal e distrital. Ficando a OSC responsavel pela gestdo e execucao efetiva de
contratos de patrocinios e demais instrumentos juridicos, bem como pela prestacéo de contas dos
valores captados nas respectivas instituicdes e entidades, cumprindo os termos da legislacéo
aplicavel.

Dessa forma, a OSC ird captar também por meio de: bilheteria, em algumas atraces da
programacéo, alimentacéo e bebidas no café instalado dentro do Memorial, locacéo de espacos,
doacdes, crowdfunding e outras modalidades aceitas pela legislacao.

Eventuais recursos decorrentes dessas atividades que resultem em arrecadacéo pela OSC

serdo aplicados obrigatoriamente ao objeto da parceria de acordo com o planejamento de




mobilizacdo de recurso complementar ou mediante requerimento de uso aprovado pela Secretaria
de Estado de Cultura.

Acles Estratégicas

v' Visitacao escolar
A visitacdo escolar é uma acéo deste projeto, com 0 objetivo de aproximar os jovens
estudantes do universo da criatividade, historia, arte e cultura. E destinado aos alunos de escolas
publicas e particulares, que terdo dias especialmente reservados e com beneficios diferenciados
para uma visita mais confortavel, organizada e com uma programacéo especifica. O intuito das
visitacGes dos alunos é ensinar aos estudantes um pouco da histéria dos indios, mas o contetudo
¢ interdisciplinar, e os professores tém uma infinidade de temas possiveis de serem abordados

diante da dindmica desta visitacao.

v' Acessibilidade
As medidas adotadas para garantir a acessibilidade do publico na visitagéo séo:

v" Rampas de acesso;

v/ Estacionamento reservado para pessoas com deficiéncia (PCD) e idosos;

v' Banheiros adaptados para PCD;

v Area reservada para pessoas com deficiéncia e idosos nos eventos da programac&o do
projeto;

v" Audiodescricdo no inicio das apresentagées, informando aos portadores de deficiéncias

visuais como esta o cenario e apresentacdes que estdo na programacao, conforme a Lei
n°6.858 de 27 de maio de 2021.

v' Sustentabilidade

O fomento e incentivo a cultura e circulacdo do Memorial dos Povos Indigenas é um projeto
que aborda em uma perspectiva ampla a sustentabilidade, como tema norteador em seus eixos
ambiental, social e econdmico, pois compreende ser um agente de transformagdes positivas para
um mundo melhor, a medida que estabelece em nosso projeto de inclusdo e valorizacdo de
pessoas com toda a sua diversidades, reduz do impacto ambiental com escolhas mais
inteligentes, assumindo nossa responsabilidade de cidad&dos conscientes do nosso papel na

preservacéo da vida.
Além de valorizar e fortalecer os empreendedores locais por meio de contratacdes de
empresas e mao-de-obra da cidade. E reflete sobre o nosso papel diante dos desafios que a
humanidade vem enfrentando e fazer com que o evento seja um ambiente de aprendizagem e de

inspiracdo para todos.




Para promover a reflexdo e incentivar o puablico para iremos apresentar as seguintes acdes
sustentaveis durante o evento:
v' Disposicao de lixeiras que facam a separacdo de materiais reciclagens e de residuos

organicos;

v' Divulgacdo nas redes sociais e site do projeto de matérias voltadas para conscientizar
sobre a sustentabilidade ambiental para todos os publicos, com temas como: reutilizacéo
de materiais; como separar adequadamente o 6leo utilizado; reciclagem de isopor;
separacdo de materiais reciclaveis e residuos organicos e as cores das lixeiras, como

reduzir a geracao de residuos, entre outros;

v" Divulgagéo nas redes sociais e site do projeto de cards e matérias sobre a economia
sustentavel: visto como um conjunto de praticas que levam em conta ndo s6 o lucro, mas
também a qualidade de vida dos individuos e a harmonia com a natureza. Uma economia
sustentavel é aquela que foca seu crescimento no bem-estar do ser humano, colocando-

0 no centro do processo de desenvolvimento;

v' A formacédo de cooperativas de reciclagem em diversas regides do Brasil tem sido objeto
de investigacdo de pesquisas que mostram a importancia dessa atividade para mitigar o
impacto ambiental dos residuos soélidos urbanos, por meio do trabalho de coleta seletiva
de lixo. Por outro lado, estudos mostram as dificuldades desses profissionais que
comecam a Sse organizar em cooperativas, com 0 apoio, ainda precario, dos setores
publico e privado e da sociedade civil. Essas cooperativas contribuem com a extensao da
vida util de produtos e embalagens por meio da coleta, separacdo e fornecimento de
matéria-prima secundaria para a indastria. Dessa forma, consolidam os programas de
logistica reversa de empresas que buscam a recuperacao de produtos reciclaveis. Neste
contexto, serdo doados os lixos reciclaveis para cooperativas de reciclagem do Distrito

Federal;

v/ Sabemos que o plastico, por exemplo, é o residuo sélido urbano de maior potencial para
reciclagem no mundo. O Brasil produz cerca de 100 mil toneladas de copos plasticos por
ano, mas infelizmente as préaticas de descarte adotadas ndo exploram de maneira
satisfatéria o potencial de reciclagem do produto, de modo que grandes quantidades de
copos descartaveis acabam em aterros sanitarios ou, infelizmente, sdo descartados de
maneira inadequada no meio ambiente. A utilizagdo de copos plasticos proporciona a
baixa taxa de reciclagem desse material em nosso pais, causando problemas ambientais
e aumento do lixo plastico. Diante ao exposto, serao evitados copos plasticos no presente

projeto, sendo incentivados e orientados a levarem suas garrafas de agua, importante




ferramenta no processo de reducdo de lixo e na conscientizacdo sobre o impacto

ambiental de tudo o que consumimos, para os visitantes e equipe de trabalho;
v' Palestras educacionais sobre sustentabilidade;

Para realizar um projeto dessa dimensado, entende-se que € necessario trabalhar para
diminuir e minimizar qualquer impacto que sua execug¢ao possa trazer ao meio ambiente. Ser

sustentavel é se tornar um agente de transformacdes positivas para um mundo melhor.

v' Medidas de Prevencao a Covid-19
Serédo adotadas todas as medidas de seguranca e prevenc¢éo a Covid-19 vigentes a época
da realizac&o do projeto, tais como: distanciamento social, uso de mascara obrigatdrio em todos
os locais do evento, disponibilizacao de alcool em gel em diversos pontos do museu, afericdo da
temperatura e informativos da importancia e obrigatoriedade da utiliza¢cdo da mascara cobrindo o

nariz e boca.

DETALHAMENTO DAS ACOES

Para realizacdo do fomento e incentivo a cultura, turismo cultural, visitacdo, circulacdo do
Memorial dos Povos Indigenas, o projeto terd duragéo total de 12 (doze) meses, sendo o0 primeiro
més para planejamento das atividades, 10 (dez) meses de programacédo e o ultimo més para
prestacéo de contas.
Dessa forma, foram tracadas 3 (trés) metas na estratégia de acao:
1) pré-producéo - preparacgdo para implementacéo das atividades;
2) execucgdao que é o inicio das atividades e€;
3) pbés-produgdo com a elaboragéo do relatério final.

Visando nortear as estratégias de execucdo da proposta, as descricbes das acbes
respeitam a sua cronologia.

Vale ressaltar que as pessoas que serdo contratadas para trabalhar neste projeto, como
por exemplo, mediadores, recepcionistas, guias turisticos, entre outros, serdo selecionados
prioritariamente os de origem indigena ou descendentes. Além da contratacdo de pessoa com

deficiéncia para compor a equipe de trabalho do projeto.

Programacéo

e Duas exposicdes com a utilizacdo de tecnologia imersiva ou digital gratuitas;
¢ Mediadores para atendimento ao publico e turistas com servi¢os gratuitos;

e Atividades de capacita¢céo tais como cursos, oficinas de forma gratuita;

¢ Realizacao de palestra com temética sustentavel e valorizacdo do indio;




e Criacdo do “Catuai do indio” (cafeteria);
e [Feira colaborativa de economia criativa;
e Abertura do espaco para artistas do Distrito Federal apresentarem trabalhos ligados ao

tema indigena.

O museu conta com um espaco de exposi¢des, um laboratorio de restauro, um telecentro,
com nome oficial de Estag¢do Digital Mario Juruna, voltado a inclusdo digital e pesquisas, um

espaco para realizagdo de eventos e um jardim externo, além da arena para rituais indigenas.

EXPOSICOES:

Serdo realizadas 2 (duas) exposicbes com a utilizacdo da tecnologia imersiva ou digital
conectando a arte e as novas tecnologias, fazendo com que os visitantes possam desfrutar,
vivenciando uma experiéncia unica sobre a tradigdo cultural e histérica dos povos indigenas.
Datas:

12 exposicdo — 11/04/2022 a 25/04/2022

22 exposicdo — 20/06/2022 a 11/07/2022

VISITAS GUIADAS COM GUIA DE TURISMO:

Seréo visitas que contardo com guias de turismo treinados na tematica do Memorial, estardo
disponiveis de terca a domingo, das 9h as 17h, durante 6 meses; e o0s treinamentos sobre as
obras para os guias ficardo por conta do curador da exposicdo, tanto quanto o treinamento sobre
0 MPL.

Datas:

10/02/2022 a 10/12/2022 (De terca a domingo, das 9h as 17h)

ATIVIDADES FORMATIVAS CAPACITACAO CULTURAL:

Serdo 96 horas de acGes formativas no telecentro do Memorial (realizados treinamentos nas areas
da economia criativa durante 24 semanas, sendo 4 horas por semana). Inicialmente ser&o
realizadas aos sabados, podendo ser modificado conforme necessidade das escolas e
interessados/participantes. Essas atividades serdo ministradas por professor que fara oficinas
culturais, tais como: fotografia, entre outras. Cada aula sera independente, podendo o aluno optar
por fazer s6 um sabado ou todos. As inscri¢des serdo feitas, anteriormente, presencialmente e/ou

por telefone, e caso ainda tenha vaga no dia do curso serd permitida a participagao.




Aula | Conteudo &ar;gr?a Data
1 Povos Indigenas no Brasil — Luta, histdria e importancia 4 22 jan
2 Arte, Tecnologia e o indio 4 29 jan
3 Diversidade Cultural Indigena 4 5 fev
4 Educacio indigena 4 12 fev
5 Comunidades indigepas_ brasileiras através do tempo: 4

mudancas e permanéncias 19 fev
6 Introducéo a fotografia 4 5 mar
7 Indigenas no mercado de trabalho 4 12 mar
8 Introducédo a historia indigena 4 19 mar
9 Os povos indigenas brasileiros: Ontem e Hoje 4 26 mar
10 Oficina de pinturas 4 2 abril
11 Arte, Tecnologia e o indio 4 9 abril
12 Introduc&o a fotografia 4 16 abril
13 Diversidade Cultural Indigena 4 23 abril
14 Educacio indigena 4 30 abril
15 Comunidades indigepas. brasileiras através do tempo: 4 _

mudancas e permanéncias 7 maio
16 Indigenas no mercado de trabalho 4 14 maio
17 Introducédo a historia indigena 4 21 maio
18 Introduc&o a fotografia 4 28 maio
19 Os povos indigenas brasileiros: Ontem e Hoje 4 4 junho
20 Povos Indigenas no Brasil — Luta, historia e importancia 4 11 junho
21 Arte, Tecnologia e o indio 4 18 junho
22 Diversidade Cultural Indigena 4 25 junho
23 Oficina de pinturas 4 2 julho
24 Introdugéo a fotografia 4 9 julho

PALESTRAS SUSTENTABILIDADE:

Serdo ministradas 4 (quatro) palestras gratuitas para os visitantes do MPI sobre tematica
sustentavel e valorizacdo da cultura indigenas.

Datas:

12 de fevereiro de 2022

12 de marcgo de 2022

9 de abril de 2022

14 de maio de 2022

FEIRAS COLABORATIVAS:
As feiras colaborativas tém se tornado mais populares nos ultimos 5 anos, vem trazendo diferentes

conceitos de consumo ou 0 maximo possivel em um sé lugar. Pensando nisso e nas crescentes




iniciativas de novos produtos e servicos, € um ambiente para exposi¢cdo destes, possibilitando
uma troca de experiéncias e impressfes entre quem produz e quem consome. Assim, cumpre
com o objetivo de conectar pessoas e fortalecer pequenos negdécios locais. Serdo montadas feiras
colaborativas no Memorial com entrada gratuita, com o intuito dos expositores poderem mostrar
e vender seus artigos e objetos. Serdo realizadas ao todo 16 (dezesseis) apresentacfes culturais
nas feiras colaborativas.

Datas:

21 e 22 de abril de 2022

23 e 24 de abril de 2022

CATUAI DO INDIO (CAFETERIA):

O nome Catuali, que significa “muito bom” em tupi-guarani, € o nome de uma espécie de café
brasileiro. Dessa forma iremos homenagear o nosso Café gastrobar com esse nome: Catuai.
Oportunizar um espaco como praca de alimentacdo e convivéncia do memorial, com o intuito de
disponibilizar um lugar agradavel, com espaco para os visitantes desfrutarem de um ambiente
adoravel, fato que esses espacos desempenham um importante papel social, constituindo-se em

locais de reunido e troca de ideias.

ETAPAS DA PRODUCAO
Pré-producgéo
e Contratacdo de recursos humanos especializados: diretor, produtor executivo,
coordenacdo de producgdo, coordenacdo administrativa, assessoria juridica, assessoria de
imprensa, contador e gestao de redes sociais;
e Elaboracédo da identidade visual, formatagdo do site e divulgacdo da programacdo nas
redes sociais;
e Contratacdo de recursos de infraestrutura para o evento;
e Contratacdo dos artistas que participardo da programacéo do MPI
Producéo
Abertura do funcionamento do Museu dos Povos Indigenas com o langamento da programacéo
formada por: exposicao, atividades formativas, atividades culturais e feira colaborativa.
P6s-producéo
e Pagamento dos servigos prestados no projeto.

¢ Relatorio final para prestacdo de contas

OBJETIVOS E METAS:
a. Geral




Realizar o fomento e incentivo a cultura, turismo e circulagdo do Memorial dos Povos Indigenas,

buscando valorizar o patriménio, ressignificar o espaco publico e mostrar a grande diversidade e

rigueza da cultura indigena de forma dinamica e viva.

b. Especificos

Proporcionar uma programacao rica e variada de atividades artisticas, acesso a bens e
diversos servicos culturais de qualidade;

Promover a comunidade artistica e cultural um espaco qualificado para desenvolvimento
de pesquisa artistica, exposicGes, atividades formativas, acBes artisticas e de
compartilhamento de experiéncias e conhecimento;

Proporcionar a troca de conhecimento e contato do publico com artistas das mais
diversas linguagens;

Valorizar a cultura indigenas e seus acervos;

Oportunizar um ambiente que movimente a economia colaborativa para incentivar os
empreendedores locais;

Apresentar novas linguagens tecnologicas e experiéncias interativas convergindo com
ferramentas para o estimulo ao conhecimento, despertando uma consciéncia reflexiva;
Democratizar 0 acesso a politicas publicas culturais;

Atuar na promogdo da cidadania de todos os envolvidos;

Transformacdo positiva, efetiva e duradoura, com carater social, orientado para todo o
publico, considerando a diversidade presente na sociedade;

Prospectar recursos financeiros complementares para a realizacdo de atividades no
equipamento cultural;

Fortalecer o desenvolvimento da cadeia criativa,

Fomentar a economia e turismo criativo;

Ressignificar o espaco publico que estd ha um tempo sem atividades, através de uma
programacéo artistica e cultural;

Oportunizar um café gastrobar, como praga de alimentagdo e convivéncia do Memorial;
Movimentar o turismo criativo, com uma programacao atrativa para os turistas;
Potencializar o segmento cultural, fomentando por meio de uma programacao

multicultural e servindo de referéncia para o mercado produtivo do DF.

META ETAPA FASE

PERIODO DE
EXECUGAO

Inicio Fim




Contratag&o de recursos 17/12/2021 | 09/01/2022
humanos especializados para
execucao do projeto.
Etapa 1.1 -
Recursos Articulacdo com parceiros e 17/12/2021 09/01/2022
Humanos captacdo de recursos
Planejamento da comunicacéo. 17/12/2021 | 09/01/2022
Meta 01 - Criagdo de identidade visual. 17/12/2021 | 09/01/2022
Pré- Etapa 1.2 -
SVOdUQQO Comunicagéo Assessoria de imprensa. 17/12/2021 | 09/01/2022
as
atividades.
Selecdo da programacao 17/12/2021 | 09/01/2022
expositiva, atividades de
expectacao.
Contratacéo de exposicdes e 17/12/2021 21/03/2022
artistas para compor a
programacdo do evento, artistas
Etapa 1.3 - e palestras
Programacéo e
Infraestrutura
. ) 17/12/2021 21/03/2022
Contratagéo de infraestrutura e
servigos gerais
Abertura do Memorial dos 10/02/2022 | 10/12/2022
Meta 02 - Etapa 2.1 - Povos Indigenas e realizagao
Execucao Execucédo das das atividades da programacéo
das atividades e
atividades programacao
Confeccéo e relatorios 11/12/2022 11/01/2023
setorizados. Mensuracédo de
Etapa 3.1 — resultados do projeto. Geracao
META 03 - Finalizagdo e de relatério final.
POS& 5 fechamento.
rodugdo
P ¥ Levantamento de valoracéo de 11/12/2022 11/01/2023
midia, follow-up de imprensa e
clipagem do evento.

PUBLICO-ALVO BENEFICIADO:

O projeto é destinado para criangas, jovens, adultos e idosos de todas as classes
economicas-sociais do Distrito Federal com entrada franca, no entanto a depender da atividade
havera vendas de ingressos. O publico estimado para esta edicado é de 8 mil pessoas de forma
rotativa.

De modo geral, o publico do evento sdo as pessoas que se interessam por histéria, cultura
indigena brasileira, cultura em geral, meio ambiente, exposi¢des, diversidade contemporanea.

Nas diferentes atividades o publico esperado é composto por:




Criangas das escolas publicas a particulares, grupos jovens, universitarios, adultos e

idosos;

Educadores, pesquisadores e jornalistas;

Indigenas e descendentes;

Profissionais de cultura e meio ambiente, arquitetura, biologia, geografia e areas afins;
Empresarios e profissionais liberais;

Guias turisticos e turistas

Artistitas

Governos, entidades empresariais, culturais, ambientais e sociais;

A proposta é destinada a abranger publico amplo, das mais variadas faixas etarias, de todas

as classes socioecondmicas.

CONTRAPARTIDA:
[X] NAO SE APLICA

CRONOGRAMA EXECUTIVO

ACAO INiCIO TERMINO

Pré-producéo das atividades 17/12/2021 09/01/2022

Execucdo das atividades 10/02/2022 10/12/2022

P6s- producéo 11/12/2022 11/01/2023
MARCOS EXECUTORES

ACAO INICIO TERMINO

Abertura do Memorial dos Povos Indigenas e realiza¢do das

atividades da programacéao

10/02/2022 11/12/2022

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

Parcela Gnica em dezembro de 2021 no valor de R$ 759.000,00




CRONOGRAMA FINANCEIRO

MEMORIAL DOS POVOS INDIGENAS

Memoria de Calculo

Descricdo da Despesa

Referéncia

Unidade

de
Media

Meta 1 - Contratacoes de Recursos Humanos e Servigos de Producao

Valor

nti ..
ALECREE Unitario

Valor
Total

Diretor Geral - Profissional

responsavel por idealizar e orientar

a direcdo de todos os produtos

relacionados, responsavel por ltem 60 da

delegar tarefas e atividades a todas Tabela

as coordenacgdes. Sendo necessario | FGV- Mao RS 8| RS64
1.1 , . = Mensal 8

para a pré-producdo, producgdo e de obra + 000,00 | 000,00

pos-producgao, completando 7 Corregao

meses de trabalho. Sendo IPCA

necessario para a pré-producdo,

producao e pos-producao,

completando 8 meses de trabalho.

Produtor executivo - Contratacdo de

profissional responsavel pela

aplicacdo dos cronogramas e planos

de trabalho estabelecidos, Item 109

comunicacao com fornecedores e da Tabela
12 profissiona~is envolvidos., FGV- M3o Mensal 8 RS 8| RS68

coordenacdo da relatoria e de obra + 500,00 | 000,00

centralizacao das demandas de Correcgao

servicos. Sendo necessario para a IPCA

pré-producao, producao e pds-

producao, completando 8 meses de

trabalho.

Coordenador Administrativo -

Contratacao de profissional

responsavel pela gestao financeira e

negocial do projeto, efetuar

pagamentos e fluxos financeiros, Item 42 da

bem como cumprimento de prazos Tabela

determinados contratos de FGV- Mio RS 6| RS51
1.3 . Mensal 8

fornecedores, execucdo dos de obra + 400,00 200,00

cronogramas de pagamento, Corregao

arquivamento e controle de IPCA

comprovantes, relacionamento com

fornecedores e demais funcdes

pertinentes as atividades em

questdo. Sendo necessario para a




pré-producao, producao e pds-
producao, completando 8 meses de
trabalho.

Coordenador de Producgao -
Profissional responsavel pelo
planejamento, acesso,

. u ltem 44 da
infraestrutura, operacoes,
acompanhamento e fiscaliza¢do dos Tabela
1.4 diversF:)s servigos de apoio bgem FGV- Mdo Mensal 8 RS 8/ R>64
' 605 0 apolo, ber de obra + 000,00 | 000,00
como pela producdo e execucao das o
. .. Correcao
atividades. Sendo necessario para a
X ~ ~ , IPCA
pré-producao, produgao e pos-
producao, completando 8 meses de
trabalho.
Mediadores -Profissional
responsavel pelo acompanhamento | Iltem 83 da
e mediacdo de atividades Tabela FGV
15 relacionadas as dreas de - Mdo de Mensal 1 RS 1| RS21
"~ | desenvolvimento de contetdo, obra + 800,00 | 600,00
atividades formativas, mesas de Correcgao
debates, oficinas. Serdo 2 IPCA
mediadores durante 6 meses.
Recepcionista - Profissionais com Item 113
experiéncia comprovada da Tabela
16 re,spgnsavel peloNatendlmer\to ao FGV - M3o Mensal 1 RS 1| RS17
publico e recepcao de convidados. 2 | de obra + 463,00 556,00
Recepcionistas do memorial durante | Correcao
6 meses. IPCA
1.7 Sizlao:?vzrg;?rc;; zfru:;: dz:aunsmo Orcamento| Mensal 12 RS 11 R521
| clsponive P P ¢ 800,00 | 600,00
visitas guiadas.
Professor - Contratacdo de
profissional especializado, seja por
nivel superior ou notdrio saber, com
experiéncia em cultura. Necessario RS | RS 11
1.8 | para as acOes formativas. Serao Or¢amento| Hora 96
. . . 120,00 520,00
realizadas treinamentos nas areas
da economia criativa durante 24
semanas, sendo 4 horas por
semana.
Ass¢_assor|a jur.ldlca.: Profissional ltemn 131
devidamente inscrito na Ordem dos
Advogados do Brasil, responsavel da Tabela
1.9 |pelo agcom anhamer'1to arfcividades FGV - Mao Mensal 8 RS 2/ R>19
=P pahhamento a: de obra + 450,00 | 600,00
de natureza juridica, analise e ~
~ Correcao
confecgdo de contratos e IPCA

representacdo do projeto quando




necessario, sendo necessario para a
pré-producao, produgao e pods-
producdo, completando 8 meses de
trabalho.

1.10

Contador - Profissional devidamente
registrado junto ao CRC, responsavel
por pelo acompanhamento de
processos administrativos contdbeis
do projeto. Sendo necessario para a
pré-producao, produgao e pos-
produgao, completando 8 meses de
trabalho.

Item 149
da Tabela
FGV- Mao
de obra +
Correcgao
IPCA

Mensal

RS 2
450,00

RS 19
600,00

Meta 2 - Contratagoes Artisticas

Apresentagao cultural -

Apresentacdo cultural de no minimo Orcamento| Cacha 16 RS 1| RS16

1 hora que se apresentaram nas ¢ 000,00 000,00
2.1 |feiras.

Palestra de Sustentabilidade -

~ .. RS 2| RS8
Contratacdo de profissional para dar | Orcamento | Palestra 4
- 000,00 | 000,00

2.2 | 4 palestras de sustentabilidade.

Meta 3 - Contratacoes de Estruturas e Servicos Especializados

Camisetas, confeccao malha fio
Item 170
30,4/0 cores, tamanhos
., . da Tabela
/m/g/gg/xxg, gola em viés meia
manga, gravacao frente verso FGV- Unidade 43 RS| RS1
g9, gravac i Servicos + 35,00 | 505,00
conforme a arte oferecida pela ~
~ .. Corregao
coordenacdo do evento - Necessdrio IPCA
3.1 |para os funcionarios do museu.
Resma de papel - Necessario para . RS| RS2
1
3.2 |impressdo de diversos documentos. Orgamento | unidade 05 20,00 100,00
Pincel para quadro branco - . RS| RS
L. ~ . ) t dad 70
3.3 | Necessdrio para as agoes formativas reamento unidade 12,00 (840,00
Apagador para quadro branco - . RS| RS
L. ~ . ) t dad 5
3.4 | Necessdrio para as a¢des formativas rcamento) Unidade 12,00| 60,00
Locacdo de balcao de recep¢ao com
vitrine para produtos - Balcao de
madeira ou similar, DIAMETRO
1,25X2,12, Medidas Padr3o (Balcdo . RS| RS2
’ o 0 t M 6
Caixa) Altura: 1,10, Largura: 0,87, reamento) Mes 400,00 | 400,00
Profundidade: 0,38, Medidas Padrao
(Balcdo c/ Frente de Vidro), Altura:
3.5 | 1,00, Largura: 1,88, Profundidade:




0,38, Medidas Padrdo (Balcdo c/
Frente de Vidro) Altura: 1,00,
Largura: 0,87 Profundidade: 0,38
Necessario para colocar os produtos
do indio.

3.6

Locacdo do Computador - Locacao
de Computadores com configuracao
minima: Intel Core2 Duo, 04 GB de
Ram, HD de 500GB, Wi-fi e Rede
10/100/1000Mbps, DVD- RW, 06
USB Windows 7 Ultimate 64 bits,
Office 2010 - Necessario para aulas
de Informatica

Orgamento

Diaria

40

RS
150,00

RS 6
000,00

3.7

Locacdo de cdmera Canon EOS
Rebel T7 com lente 18-55mm IS |l
ou similar/superior - Necessaria 10
cameras para aulas de fotografia.

Orgamento

Diaria

40

RS
150,00

RS 6
000,00

3.8

Locacdo de projetor - Locacdo,
instalagdao e manutengao de sistema
composto por: Projetor de no
minimo 3000 ansilummens, suporte
e tela 2x3m. Inclusos cabeamento e
operador técnico. - Necessario para
as acdes formativas

Orgcamento

RS
400,00

RS 2
400,00

3.9

Locacdo do Computador - Locacao
de Computadores com configuracao
minima: Intel Core2 Duo, 04 GB de
Ram, HD de 500GB, Wi-fi e Rede
10/100/1000Mbps, DVD- RW, 06
USB Windows 7 Ultimate 64 bits,
Office 2010 - Necessario 1
computador para a recepcionista.

ltem 19 da
Tabela
FGV-
Servigco +
Correcao
IPCA

unidade

RS
393,00

RS 2
358,00

3.10

Locacdo da Impressora Laserjet HP
MFP 137 fnw ou superior P&B -
Locagao, instalagdao e manutenc¢ao
de impressora multifuncional
laserjet ou ecotank, com funcdes de
fotocopia, impressao, scanner, fax.
Franquia de 1000 impressdes por
dia. - Necessario para impressao de
diversos documentos.

Orgcamento

RS
580,00

RS 3
480,00

3.11

Locacdao de Quadro Branco - Com
moldura em aluminio, suporte para
apagador. 900mm x1200mm -
Necessario para as agdes formativas

Orgamento

RS
320,00

RS 1
920,00




3.12

Locacdo de mesa dobravel de 6
lugares - Necessario 5 mesas para as
acdes formativas durante 6 meses

Orgamento

20

RS
300,00

RS 6
000,00

3.13

Acesso a INTERNET. Ponto de
internet. Disponibilizagao de rede de
dados wi fi de no minimo 30 MB de
download e 10MB de upload,
incluindo toda parte ldgica e fisica
(cabos, equipamentos, roteadores)
garantindo total acesso, com
seguranca e confiabilidade, sem
limite de conexdes - Necessario para
o coworking.

Orgcamento

RS
300,00

RS 1
800,00

3.14

Painel de Led : Locacdo - instalacdo
e manutencdo de painéis de led de 4
mm, tamanho 4x3 m. Inclusos
estrutura box truss, cabeamento e
técnico operador para os

4 dias de feira, sendo 21 metros por
dia, no total de 84 metros e
durantes 17 dias para 12 exposicao,
sendo 15m por dia, no total de 255
metros. Somados dardo 339 metros.

Orgamento

didria/m?

339

RS
300,00

RS
100
800,00

3.15

Locacdao de Octanorme - placas TS
brancas, com perfis em aluminio,
lampadas spot lights de 100 W, na
razao de uma para cada trés metros
guadrados de estande, um ponto de
iluminac¢ao de bivolt, disjuntor
protetor de circuito. Para 4 dias de
feiras.

Orgamento

MZ

1440

RS
40,00

RS 57
600,00

3.16

Passagem - Meio de transporte do
profissional. 4 passagens referente a
ida e volta para 8 profissionais para
26 dias de cada més.

Orgcamento

Diaria

3168

RS
5,50

RS 17
424,00

3.17

Alimentagao - Referente a
alimentacdo de 8 profissionais para
26 dias de cada més. Acondicionada
em recipiente descartavel
individual devidamente lacrada, com
a seguinte composicdo: feijao,
arroz, macarrao, saladas diversas
(acondicionada separadamente),
assados: carne bovina, frango,
linguica.

Orgamento

Diaria

792

RS
15,00

RS 11
880,00




3.18

Sistema de Sonorizagao
(Auditério/Similar) - Sistema de
sonorizagao ambiente, com 02
caixas de som no pedestal, mesa de
som de 04 canais, conectadas. Diaria
de 12 horas.

Orgcamento

Diarias

RS 1

16 000,00

Meta 4 - Contratagoes Graficas e de Publicidade

RS 16
000,00

4.1

Assessoria de imprensa -
Contratacdo de empresa de releases
e matérias para criacgdo,
planejamento, desenvolvimento e
divulgacdo de matérias relacionadas
as atividades da programacao do
MPI Requerendo pautas de
insercdes e pautas em diversos
veiculos de comunicagdo. Emissao
de relatérios e mensuragao de
alcance das midias, clipagem

Orgamento

RS 2
500,00

RS 17
500,00

4.2

Gerenciamento de midias sociais -
Equipe responsdvel por planejar e
desenvolver o cronograma de
comunicacdo e divulgacdo durante
todo o periodo do projeto para as
midias sociais, utilizando
principalmente as redes sociais,
objetivando propor ideias,
desenvolver conteldo institucional,
coordenar e orientar os trabalhos de
designer e acompanhamento de
pecas de divulgagao.

Orgamento

RS 3
000,00

RS 24
000,00

4.3

Design grafico - Profissional
responsavel pela criacdo das artes
necessarias para o projeto.

ltem 50 da
Tabela FGV
- Mdo de
obra +
Correcao
IPCA

RS 4
000,00

RS 32
000,00

4.4

Link patrocinado em redes sociais

Orgamento

Servigo

RS 2

1 257,00

VALOR TOTAL>>>

RS 2
257,00

RS 699
000,00

ANEXOS




[ X ] EQUIPE DE TRABALHO (OBRIGATORIO)

[ X] CURRICULO PADRAO DA EQUIPE DE TRABALHO

[ ] CROQUI DO EVENTO (SE HOUVER)

[ X] PLANO DE COMUNICACAO

[ X] PLANO DE MOBILIZACAO DE RECURSOS COMPLEMENTARES

[ ] OUTROS. Especificar:

KY:‘:) ‘\J\/

ROMULO SULZ GONSALVES JUNIOR
Presidente



