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DESCRIGAO DO PROJETO

TITULO DO PROJETO: Edigdo Especial da Revista Tragos em homenagem aos 60 anos de
Brasilia

PERIODO DE EXECUGCAO:

INiCIO: 07/09/2020 TERMINO: 31/12/2020

DESCRIGAO DO OBJETO:

Producédo e publicagdo da Edigao Especial da Revista Tragos em homenagem aos 60 anos
de Brasilia em comemoracdo ao ano 5 da revista, que completara em novembro de 2020.
Oferecemos um produto Unico no Distrito Federal, com conteludo inteiramente cultural do DF.

JUSTIFICATIVA:

No ano de 2020, Brasilia completa 60 anos e para nés da Tracos, é de fundamental importancia
impulsionar nossas agdes. Visamos com esse projeto, poder revisitar todas as nossas edi¢cdes
desses 4 anos de projeto, e republicar o que melhor temos de matérias, contos, poesias e fotos
e trazer o ineditismo e apresentar a cultura do Distrito Federal a populagdo em um formato Unico
e especial. Portanto, essa edicdo sera apresentada em A3 e tera sua tiragem limitada e sua
comercializagdo também tera um prego diferenciado. Propomos uma nova entrega com um
olhar apurado das ruas de Brasilia.

Ao todo temos 1.367 artistas/produtores culturais/espacos e iniciativas artisticas que foram
destacados ao longo de quatro anos de revista — seguramente um record em termos
quantitativos e qualitativos. De 2015 a junho de 2020 foram produzidas 40 edi¢des da revista.

A Revista conta uma venda acumulada de mais de 310 mil exemplares e um publico fiel e
colecionador das edicbes. Esses numeros demonstram a importdncia de um veiculo de
comunicagao transversal que tem como eixo editorial a promog¢do da producdo cultural do
Distrito Federal. Além de dialogar com a estratégia de colocar Brasilia no circuito nacional e
internacional de cidades criativas, o projeto preserva talentos, cria espagos e promove a
cidadania. Seu conteudo subsidia discussdes sobre construcdo de identidades e amplia a
visibilidade das diferentes linguagens. Por isso &, carinhosamente, conhecida pela comunidade
cultural como o veiculo da cultural local.

O poeta Nicolas Behr afirmou que a Revista Tragos, daqui ha 50 anos, sera uma das maiores
fontes de pesquisa da cultura do Distrito Federal e, de fato, o projeto também trata de historia e
preservagdo da meméoria cultural. Quem compra a revista tem acesso a conteudo de qualidade,
gerado por profissionais renomados em todas as etapas de produgéo.

Com a producdo dessa edicdo especial, fomentaremos ainda mais a cultura na capital,
proporcionando visibilidade tanto na revista especial, quanto na campanha de divulgacdo em
nossas redes sociais, de alguns desses artistas que ja sairam em uma dessas edi¢cdes. Além
disso, incluiremos em nossa Edi¢cdo Especial a marca dos 60 anos de Brasilia do artista da
cidade, Felipe Mello Honda, que foi o vencedor do projeto intitulado Aspas, que destaca pontos
marcantes da capital federal, como a arquitetura. Projeto langado pela Secretaria de Estado de
Cultura e Economia Criativa em 2019.

E um momento Unico da histéria da capital do Brasil e nds do setor produtivo cultural unimos




esforgos para construir essa entrega para a cidade e trata-se de um ponto importante haver
essa integragdo entre o setor publico e privado, tal juncdo é fundamental para promover a
cidade. N6s que fazemos a Tragos temos uma ligagdo com a cidade, € um momento de
presentear a cidade, de integrar esse momento.

Brasilia — a capital da cultura

Hoje a Revista Tragos é a Unica plataforma impressa especializada, totalmente dedicada a
producdo artistica e cultural da cidade, responsavel por contribuir na formacao de plateia e
fortalecimento da cadeia produtiva. Portanto, fazer uma edicdo especial, é evidenciar ainda mais
essa producéo cultural da nossa cidade.

Economia Criativa no Distrito Federal

Em tempo de pandemia, reclusdo e fechamento do comércio, uma grande preocupagao é a
situagdo da economia. O momento em que vivemos pede uma alternativa para se reinventar e
encontrar saidas para superar a crise financeira instalada pelo virus. E por isso propomos a
convivéncia virtual. O conhecimento e o compartilhamento de ideias sdo fundamentais para que
possamos construir juntos caminhos e solugdes melhores para nés mesmos e para o mundo.

O conceito de economia criativa, que surgiu no final da década de 90 como alternativa
encontrada pelo Reino Unido para sair da crise gerada pela desindustrializac&o do pais, € uma
saida para o momento que o mundo vive. Este modelo se baseia no capital intelectual e cultural,
trabalhando com o intangivel.

Nosso projeto trabalha com a criatividade, nada limita a gente, s&o infinitas as possibilidades.

A Revista Tragos - Edigcdo Especial nos fez buscar solugdes criativas para a resolucdo de
problemas nesse momento tdo Unico no mundo. E o principal impacto nesse momento é de
gerar renda para trabalhadores da cadeia cultural do DF.

Importancia social do projeto e comercializacdo da revista

De 2015 a junho de 2020 foram produzidas 40 edigbes da revista. Nesse periodo, 294 Porta-
Vozes da Cultura passaram pelo projeto e receberam atendimento psicossocial. 170 foram
incorporados ao mercado de trabalho, seja formal ou informal - o que significa uma pessoa por
semana passando a ter acesso a renda. Isso é possivel gragas ao trabalho em rede envolvendo
a Associacao Tracos de Comunicagao e Cultura, A Fora da Caixa Ltda, o Centro de Atencgao
Psicossocial (CAPS), o Centro de Referéncia Especializado de Assisténcia Social (Creas), o
Centro de Referéncia Especializado para Populagdo em Situagdo de Rua (Centro Pop -
Unidades Brasilia e Taguatinga), o Consultério na Rua, entre outros. Os Porta-Vozes, a
depender das necessidades apresentadas, individualmente, sdo encaminhados para a
comunidade terapéutica, albergues, casas de passagem ou, ainda, defensoria publica para
assisténcia juridica integral e gratuita. Todos esses tratam-se de servigos e politicas publicas
garantidos por lei mas que, no entanto, nem sempre estdo facilmente disponiveis para a
populagdo. Com esse processo, o projeto garante ao vendedor a oportunidade de obter trabalho
e renda, superar a pobreza extrema, as condi¢cdes limitantes que somam vulnerabilidades como
drogadigao e violéncia e falta de perspectivas pessoais. Tudo isso reafirma que, além de uma
midia especializada com credibilidade, a revista impacta na inclusdo social.

A atuacdo em rede tem um grande impacto de resultado, também, por envolver os empresarios
e articular parcerias, de modo que os estabelecimentos do Distrito Federal acolham o Porta-Voz




em seus espagos e permitam a venda da Revista, tornando-os, assim, coautores no processo
de transformacado da cidade. Esse tipo de iniciativa aumenta a compreensao e a aceitagao
da diversidade, diminui estigmas, segregacdo, preconceito e a exclusao social. Os
consumidores da revista tém grande compressdo do projeto, se interessam pela vida e
progresso dos Porta-Vozes e tem orgulho de contribuir para a reinsercdo social e para a
dignidade dos envolvidos.

Antes da pandemia, a Tragos gerava uma renda entre R$ 500,00 a R$ 3.000,00 para cada
vendedor/a ou Porta Vozes. No entanto, o cenario de pandemia fez com que 0os mesmos
tivessem que parar de circular na rua, e através de recursos préprios, doa¢des e campanhas de
vendas online, a Associagdo se comprometeu a pagar uma ajuda de custo de R$400,00 mais 2
cestas basicas por més, além do fornecimento de mascaras e materiais de higiene pessoal
como medidas de prevengao do covid-19.

Como o objetivo é retornar as atividades até o langamento da edigdo especial, entendemos que
fazer uma revista no valor de R$ 20,00, onde R$ 3,00 continua sendo o valor investido na
compra de novas revistas para os porta-vozes, e R$ 17,00 ficam de renda para eles, podera
ajudar a retomar a renda gerada antes da pandemia e ajuda-los a se recuperarem
financeiramente de forma mais rapida, visto que alguns, ficaram endividados entre contas e
alugueis.

Sobre a distribuicdo gratuita da revista, teremos uma cota de 500 unidades para serem
distribuidas para artistas que sairem na revista, escolas, jornalistas e parlamentares apoiadores
do projeto.

A importancia e historia da Tracos

Ao longo dos ultimos anos a Revista Tragos tem acumulado importantes prémios nas areas
social, jornalistica, fotografica e ilustrativa:

- Prémio Colunistas de Brasilia: o mais tradicional da cidade, com 33 anos de existéncia.
Vencedora nas categorias: “Grand Prix, Veiculo de Midia do Ano”, “Ag¢do Social” e
“‘Responsabilidade Social em Design”;

- Prémio Anatec: realizado em Sao Paulo ha 13 anos. Vencedora na categoria: “Langamento do
Ano” e “Projeto Grafico”;

- Prémios Luséfonos da Criatividades, 2015/2016: prémio internacional realizado em Lisboa para
reconhecer os melhores trabalhos em comunicacdo e marketing, desenvolvidos nos paises e
lingua portuguesa. Vencedora nas categorias “Relacdes Publicas/Responsabilidade Social”,
“Fotografia” e “llustragdes”;

- 13° Prémio Engenho de Comunicagédo 2016: considerado o “Oscar da Imprensa” na capital do
pais. Vencedora na categoria: “Melhor veiculo Impresso”.

Medidas adotadas durante a Pandemia em virtude da Covid19.

- Em virtude da Pandemia em funcdo do Covid19, a revista tragos junto de toda a equipe vem
tomando todos os cuidados e respeitando as praticas orientadas pela OMS — Organizagao
Mundial da Saude, em especial aos Portas Vozes da Cultura, que receberam informagdo e
orientacao pela equipe da Tragos.

- Os horarios de atendimento aos porta-vozes na sede da revista sera reduzido (10h as 13h) e
feito de forma escalonada, evitando que tenhamos muitas pessoas ao mesmo tempo no
escritério.




- Ampliaremos os canais de comunicacdo ao atendimento a audiéncia, ao publico e ao
consumidor da revista nos canais digitais, bem coma a disponibilizacdo de enderecos de e-mail
e WhatsApp, para facilitar os contatos com a publico, ampliando a presencga digital da revista.

- O evento de langamento da revista acontecera por meio de um formato de Live video
streaming. A transmissdo acontecera nas paginas da Tracos no Facebook, Instagran e no
YouTube, simultaneamente, com a presenca dos artistas convidados, atragbes musicais, debate
cultural e com espago de fala dos Porta-Vozes da Cultura. Atendendo as recomendacgdes de
isolamento e distanciamento social, sendo que todos os convidados e colaboradores
participarao de forma remota, a partir de aplicativo especifico e acompanhados por um técnico
de transmisséo.

- As reunides de equipe serdo realizadas por meio de ligagbes telefénicas, e-mail,
videoconferéncia, por audio de Whastapp. A melhor forma sera aquela apontada por cada etapa
do processo.

- O treinamento e acompanhamento dos porta-vozes se dara de forma individual no horario de
atendimento no escritério, ou ainda, na rua em seus pontos de vendas.

DETALHAMENTO DAS AGOES:

Produzir e distribuir a Edicao Especial da Revista Tragos em homenagem aos 60 anos de
Brasilia, envolvendo pessoas em situagdo de extrema vulnerabilidade financeira na
comercializagao.

Nosso projeto foi planejado prevendo a cumprimento de 03 metas que compreendem a Pré
producgdo, Producao e Divulgacéo/Criagao/Comunicagéo.

Pré-producéo

Iniciamos com a contratacdo da equipe de RH especializado necessario a execugao, que
compreende as areas: Administrativo, editorial, social e comunicacdo. Apds a contratacdo a
essa equipe de coordenacao inicial fara algumas reunides com o objetivo de rever e alinhar o
cronograma inicial desenhado para o projeto. Apds esses alinhamentos, iniciamos a fase de
producéo.

Producéo

Iniciamos aqui a divisdo de tarefas e execucio de cada area que compreende:

Administrativo e financeiro: analise e ajustes, se necessario, da planilha aprovada do projeto,
elaboracdo dos contratos do restante da equipe e demais fornecedores, solicitagdo de notas
fiscais, organizacdo e execugcdo de datas de pagamentos dos servicos necessarios para a
conclusdo da revista, recebimento e organiza¢ao do recurso das vendas.

Social: treinamento de vendas e apresentacdo do propédsito da revista especial para os porta-
vozes, acompanhamento e controle de vendas junto com os porta-vozes, monitoramento na rua
dos porta-vozes verificando se as medidas de prevencao do covid-19 estdo sendo devidamente
seguidas, distribuicdo de mascaras e kits e higiene para os mesmos.

Editorial: a equipe fara uma reunido de pauta onde o diretor editorial definira o conceito artistico
e 0s parametros que norteara a escolha do que sera incluso na Revista Tragcos especial.
Convidaremos nosso redator e fotégrafo como curador do conteddo que sera selecionado e a
editora-chefe ficara responsavel pelo acompanhamento e organizagao junto com a empresa de
designer para a diagramacéo e finalizagdo da revista. Apds aprovagao pelo diretor, segue para a
impressdo na grafica.




Comunicacdo: dentre nossas acgdes para esta edicdo especial da Revista Tragos, em
comemoracdo aos 60 anos de Brasilia, contamos com uma ampla estratégia de comunicacgéao,
envolvendo a producéo de conteudos digitais inéditos.

Serao realizadas trés fases de divulgagao: o processo de producado da edigédo; o langamento da
edicdo impressa; e uma campanha que conecta Brasilia com as trajetérias dos Porta-Vozes da
Cultura.

1. Divulgacao do produto, através de conteudo digital, nas paginas oficiais da Revista Tragos
nas seguintes plataformas de midias sociais: a) Facebook (minimo de 4 publicagbes); b)
Instagram (minimo de 4 publicagdes); ¢) Twitter(minimo de 4 publicagdes); d) YouTube (minimo
de 7 publicagdes, conforme descrito a baixo); ) Medium (blogue) (01 publicagéo).

2. Divulgacéo digital do processo criativo de curadoria, elaboracao editorial e grafico da edigcao
por meio de, no minimo, 1 (uma) peca de contetdo audiovisual de, no minimo, 2 (dois) minutos
de duracdo. O material também tera depoimentos, em video, dos colaboradores da edigdo, com
o objetivo de apresentar ao publico as escolhas e histérias até o resultado final do produto.

3. Producéo e divulgacdo da campanha audiovisual "3x4 Tracos - A Brasilia que me enxerga"
(nome provisorio), em que os Porta-Vozes da Cultura - os vendedores da Revista Tragos -
contarao parte de suas trajetérias de vida antes, durante e depois de terem sido beneficiados
pelo projeto Tragos, relacionando suas historias com a capital do pais, além dos espacos onde
fazem a comercializagdao dos exemplares da revista. A campanha sera divulgada em, no
minimo, 6 (seis) episddios com duragdo de, no minimo, 2 (dois) minutos cada. A divulgagao
desse material tera inicio apds o langamento da edi¢do impressa, com intervalo maximo de uma
semana entre a veiculagdo de cada episodio. A edicdo especial trara, em seu conteudo
impresso, uma pagina dupla dedicada a um hiperlink com a campanha, através da
tecnologia QR Code. O conteudo sera divulgado na plataforma YouTube e, eventualmente, nas
demais plataformas digitais em que a publicagao for oportuna.

4. Sera produzida, para o Instagram da Revista Tragos, uma série de conteudo de cobertura da
apresentacdo desta edicdo especial, em primeira mao, para os Porta-Vozes da Cultura e
convidados.

5. Serdo distribuidos pelo menos 50 exemplares a jornalistas, criadores de conteudo,
influenciadores digitais e personalidades estratégicas, visando a divulgacédo da edigcao a niveis
local e nacional. A distribuicdo sera acompanhada de release informativo sobre o produto e as
acdes da Revista Tragos.

6. O lancamento da edigao sera divulgado aos artistas e fazedores culturais da lista de contatos
da Revista Tragos e dos projetos relacionados a marca de eventos EnconTracgos, por meio de e-
mail e aplicativos de mensagens instantaneas, com a finalidade de ganho de espago de midia
espontanea, sobretudo nas plataformas midias sociais.

7. Todos os artistas e demais personagens que tiverem seus trabalhos publicados na edicdo
serao convidados a retirar exemplares da revista para que fagam a respectiva divulgagao nos
canais pessoais e profissionais.

8. Sera produzida e publicada uma matéria para o Medium (plataforma de blogue) da Tragos,
com todos os detalhes acerca do langamento da edigdo especial, com objetivo de divulgar o
lancamento e pautar a imprensa local e nacional sobre a edigdo e o projeto Tragos.




OBJETIVOS E METAS:

1.

Produzir uma edicdo comemorativa dos 60 anos de Brasilia, envolvendo pessoas em
situacdo de extrema vulnerabilidade financeira na comercializagdo de uma parte e
distribuicdo para escolas publica do DF. Imprimir 8.500 exemplares em tamanho A3,
diferente do padrdao das edi¢bes tradicionais. O conteudo se dara a partir de uma
coletinea de melhores fotos, ilustragdes, poesias e contos publicados nas edicboes
anteriores — trabalho realizado por curadoria especializada. 30% das revistas serao
doadas para bibliotecas de escolas publicas do DF.

2. Contribuir com a visibilidade dos artistas e da cena cultural do Distrito Federal, por meio
da impressao comemorativa;

3. Gerar renda para Porta-Vozes da Cultura, por meio do repasse de 70% do valor
comercializado por revista;

4. Favorecer o dialogo entre pessoas em situacdo de vulnerabilidades e os agentes

compradores da revista, criando espacos de interacdo, por meio de articulacdo
institucional e trabalho em rede;

PUBLICO-ALVO BENEFICIADO:
O projeto visa o envolvimento de diversos publicos:
» Artistas e agentes culturais locais: a revista tem sido vitrine para a producgéo artistica e

cultural do Distrito Federal, sendo o unico veiculo especializado e totalmente voltado
para a cultura na capital do pais. A divulgacéo desses trabalhos impacta diretamente nos
portfélios e nas possibilidades de circulacdo e fomento

Estudantes de Escolas Publicas do Distrito Federal;

Leitores: cada edicdo da revista tem cerca de 4.000 exemplares. Considerando uma
média de trés leitores por unidade, espera-se atingir cerca de 12.000 leitores/més, isso
sem contar o ambiente online;

Pessoas em situagdo de rua ou vulnerabilidade social: Porta-Vozes da Cultura, para
quem o projeto articula formagdo, capacitagdo, geragdo de renda, atendimento
psicossocial e juridico, por meio do trabalho em rede e uso dos servicos gratuitos
oferecidos pelo governo local e federal.

CONTRAPARTIDA:
[X]1 NAO SE APLICA (PARCERIA INFERIOR A R$ 600.000,00)

CRONOGRAMA EXECUTIVO

ACAO

INiclO TERMINO

ETAPA 1 — RECURSOS HUMANOS

Nessa etapa serdo contratados todos os profissionais
responsaveis pela dire¢ao editorial, coordenacdo administrativa
e financeira, coordenagado social e institucional e assistente de
producdo administrativa e financeira

07/09/2020

30/10/2020

ETAPA 2 - PRODUGCAO DA REVISTA

Nessa etapa constam todos os profissionais e servicos para
producdo da Revista, entre eles jornalistas responsaveis pela
editoria, pelas reportagens, fotografias, diagramacao, entre
outros profissionais conteldo e arte de qualidade.

21/09/2020

04/11/2020




ETAPA 3 — COMUNICACAO
Planejamento e execucdo de estratégia de criagdo e | 14/09/2020 | 31/12/2020

comunicacgao/divulgacao para a edigdo especial da revista.

MARCOS EXECUTORES

ACAO INiclO TERMINO

ETAPA 1 —- RECURSOS HUMANOS

Por meio dos contratos a serem celebrados € possivel atestar
tais itens dessa etapa, que sao direcdo editorial, coordenacéo 07/09/2020 30/10/2020
administrativa e financeira, coordenacao social e institucional e
assistente de producdo administrativa e financeira. Local: sede
da Tragos (CLN 208 Bloco D sala 210)

ETAPA 2 - PRODUCAO DA REVISTA
Construgdo e concepg¢do na criagcdo da Revista, entre eles
jornalistas responsaveis pela editoria, pelas reportagens, | 21/09/2020 04/11/2020
fotografias, diagramacéo, entre outros profissionais. Local: sede
da Tragos (CLN 208 Bloco D sala 210)

ETAPA 3 — COMUNICACAO

Planejamento e execugdo de estratégia de criagdo e
comunicagao/divulgacdo para a edigdo especial da revista
integrando a assessoria de imprensa, coordenacdo de
comunicagao e criacdo do video da campanha com diretor de
cena, diretor de fotografia, editor, técnico de som, fotdgrafo still
e impulsionamento nas midias sociais. Local: sede da Tragos | 14/09/2020 31/12/2020
(CLN 208 Bloco D sala 210).
Nossas redes sociais:
https://instagram.com/revistatracos
https://youtube.com/revistatracos
http://facebook.com/revistatracos

Ps: vale salientar que por estarmos em meio a pandemia, os encontros presenciais na sede estdo
restrito, e que as reunibes e demandas estdo sendo realizados em sua maioria no formato home
office.

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

Parcela tnica no valor de R$ 169.960,00 (cento e setenta e nove mil novecentos e
sessenta reais) desembolsada em setembro de 2020.

ANEXOS

[X] EQUIPE DE TRABALHO (OBRIGATORIO)

[ ] CURRICULO PADRAO DA EQUIPE DE TRABALHO

[ ] CROQUI DO EVENTO (SE HOUVER)

[X] PLANO DE COMUNICAGAO

[1 PLANO DE MOBILIZAGAO DE RECURSOS COMPLEMENTARES

[ 1 OUTROS. Especificar:




MEMORIA DE CALCULO - PLANILHA ORGAMENTARIA - FOMENTO

Unidade de

Descricao Referéncia X Qtde Valor Unitario Valor Total
Media

Meta 1 - Pré-producdo / Rh Especializado

Diregdo Editorial - Coordena e orienta todo o direcionamento

editorial da revista, fara um direcionamento sobre o modelo da Tabela FGV (Mo de Obra) Item 39

_ . ) . i . > de - 1 R$8.000, RS 8.000,
1.1 reV|.sta espgual, cooNrdenara a? reunido t'je paEJta, aprova.ra o (Valor de referéncia 11.745,48) edicdo $8.000,00 $ 8.000,00
design e diagramacao da revista especial até que ela seja 100%
aprovada e enviada para a grafica.
Coordenacao Administrativa e Financeira: responsavel pelo
) . ~ - . incul .
12 conjunto de procedimentos e a¢gdes administrativas vinculados a FGV N° 153 + IPCA més 1 R$6.500,00 RS 6.500,00

analise, ao controle e ao planejamento de todas as atividades
financeiras do projeto.

Coordenacdo Social e Institucional: responsavel por apresentar a
revista aos porta-vozes e organizar com o time de surpevisores o
1.3 acompanhamento das vendas, bem como mapear e organizar a FGV N° 153 + IPCA més 1 R$6.500,00 RS 6.500,00
entrega das revistas para as escolas publicas e parceiros
institucionais.

Assistente de produgao (financeiro) - responsavel pela Pregdo SECULT 13/2018 item 17,1 (Valor
1.4 organizacdo da parte documental de todos os processos de referéncia R$ 200,00 a diaria x 22 = més 2 R$2.500,00 RS 5.000,00
administrativos e financeiros da Revista especial. RS 4.400,00 mensal)

Meta 2 - Produgao

Designer para diagramacao da revista - servigo de 2 profissionais
visando a diagramacao e edi¢do da revista especial. Os
profissionais também sdo responsaveis por encaminhar a revista
para impressao na grafica, conferindo a qualidade impressa,
aprovando com a dire¢do editorial para seguir para a impressao
final.

2.1 FGV - M3o de Obra Item 167 semana 5 R$4.200,00 RS 21.000,00

Assistente de produgdo da diagramagao: Contratacdo de
profissional responsdvel pelo monitoramento dos processos e
equipamentos da linha de produgdo auxiliando a administragdo e
producgdo dos processos, de acordo com normas e procedimentos
técnicos de qualidade, seguranca, higiene e saude e ainda a
selegdo das melhores fotos de 4 anos da Revista Tragos.

2.2 FGV - M3o de Obra Item 22 semana 4 R$1.000,00 RS 4.000,00




Reporter (Textos e matérias adicionais): Contratagdo de

Tabela do sindicato do jornalista do DF
http://www.sjpdf.org.br/noticias-
teste/3273-sindicato-atualiza-tabela-de-

2.3 profissional - jornalista responsavel pela pesquisa da informagdo freela hora 12 R$330,00 RS 3.960,00

apresentada no projeto. Didria suplementar ou fracdo excedente
(dia util)

Editor-chefe - responsavel por organizar com a equipe toda a O servigo apresenta cotagdo na tabela
producdo da revista especial. Organiza a reunido de pauta, defini da FGV n° 39, o valor de referéncia na

2.4 prazos e cronogramas de entregas da equipe, elabora alguns FGV é de RS 7.712,07, para tanto o valor edicao 1 R$4.000,00 RS 4.000,00
textos da revista se necessario, e acompanha até a producdo da proposto esta abaixo das referéncias de
revista na grafica. precos publicos.
Impressao da revista - colada com cola hot melt, formato aberto
58,0 x 38,0 e formato fechado 28 x 37 cm - No. de paginas: 72

25 Capa em papel Cartdo S'upremo Cf)m 350 g, 4x4 coreé. Laminagao Orcamentos unidade 8500 R$9.92 RS 84.320,00
Bopp fosca Frente, verniz uv localizado Frente72 Paginas em
papel Couche Fosco 150 g, 4x4 cores. Dobrado, Empacotado,
prova digital, Refilado, Alceado, Colado a quente

Meta 3 - Divulgacdo/Criacdo /Comunicagio

Assessoria de imprensa: contratacdo de servigo de assessoria de

31 !mprensa‘com'o'um dos |n?trumentos de'corrlurTlcagao,’sendo EGV n® 06 + IPCA mas ) R$2.700,00 RS 5.400,00
inerente as atividades da area de comunicagao junto a imprensa
especializada.
Coordenacdo de comunica¢do/redes sociais: contratacdo de
servico de comunicagdo e redes sociais, responsaveis pelas Pregdo: 35/2019 «

3.2 o . 1 R$4.500,00 RS 4.500,00
atividades atualizando os diferentes canais de comunicagdodo UASG: 158516 item 155 (Valor de mes ? ?
projeto (mural, sites, comunicados internos). referéncia RS 7.500,00)
Videos de divulgagdo da campanha - Diretor de Cena:

33 profissional responsdvel pela ideia do projeto coordenando a sua Tabela Sindcine Filme 1 R$5.280,00 RS 5.280,00
execugdo. Etapa do langamento da Revista.
Videos de divulgagdo da campanha - Editor de tratamento de
imagem: profissional responsdvel por interpretar com imagens o . .

- . . t la FGV it 98 + Tabel .
34 roteiro, mantém o padrdo técnico e artistico da imagem; durante abela item 98 + ipca e Tabela Filme 1 R$2.000,00 RS 2.000,00

a preparacdo do filme, seleciona e aprova o equipamento
adequado ao trabalho.Etapa do langamento da Revista.

Sindcine




Videos de divulgagao da campanha - Montador audiovisual:
3.5 profissional responsdvel pela montagem do produto audiovisual. tabela FGV item 84 + ipca Filme 1 R$1.570,00 RS 1.570,00
Etapa do langamento da Revista.

Videos de divulgagao da campanha - Técnico de Som Direto:
Responsavel pela configuracdo dos equipamentos e as atividades
desenvolvidas diretas do som a ser inserido. Etapa do langamento
da Revista.

3.6 Tabela Sindcine Diaria 1 R$1.340,00 RS 1.340,00

Videos de divulgagao da campanha - Fotégrafo Still: profissional
especializado a fotografia de temas inanimados; fotografia

3.7 parada, sem movimento. A fotografia Still é o estilo de foto muito Tabela Sindcine Semana 1 R$1.190,00 RS 1.190,00
utilizada na comercializagao de produtos. Etapa do langamento da
Revista.

Impulsionamento nas midias sociais: impulsionar passo-a-passo a
construgdo da Edigdo Especial da Revista Tragos, para que no

3.8 langamento e no periodo de distribuigcao tenha bons resultados Tabela do Facebook Servigo 1 R$5.400,00 RS 5.400,00
para os porta-vozes da cultura do DF. Tal agdo nas midias sociais
trazem e ajudam muito a manter o publico ativo.

TOTAL>>> | R$ 169.960,00




